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█ 报告简介
随着科学技术的发展，以及消费者需求的提升，化妆品的功能已不再单一产品结构富于变化，功效也面向多元化发展。就护肤品而言，其最根本的滋润功能已经远远不能满足消费者的要求。而附加功能如“美白、防晒、抗衰老”等很受消费者欢迎，拥有良好的开发市场。

从护肤品消费市场看，使用护肤品已不仅仅是女性的专利，护肤品正在为许多的男性所接受，男用护肤品市场得到了快速发展，在一些大型高档商场，已出现了男用护肤品专柜，产品以欧美品牌为主，男用护肤品市场有着广阔的发展前景。另外儿童护肤品市场以及老年人市场也存在着不小的需求，因此这一市场同样不可忽视。

护肤品是一种忠诚度较高的产品，消费者一般不会随意转换所用的品牌，国产品牌、合资品牌或国外品牌在忠诚度上没有太大的差异。因此如何能够让自己在市场中保持旺盛的生命力，就需要在维持住现有消费者的同时，明确市场定位，找到与其它品牌的差异性，将更多的游离消费者转变成自己的忠实消费者。
跟据有效数据的统计，中国美妆护肤企业中，60%是私营企业，30%是合资企业和外资独资企业，国有企业有10%。化妆品销量方面，外资和合资企业占到60%，销售额占到90%。而且，为了占领更多市场，越来越多的外资化妆品企业都在酝酿“中国收购计划”，国际品牌通过对国内品牌也采取了并购整合的计划，不断向国内中低档市场渗透。参与整合的外资化妆品公司为欧美系和日韩系。两大系别各有优势，竞争将会更加激烈和直接。在欧美系列，除了两次出手收购的欧莱雅外，雅诗兰黛把亚太区总部搬到上海，和其他国际巨头在高档市场激战到底的心思显而易见。本土化妆品企业引以为傲和赖以为生的中低端市场渠道优势，正在加速消失。中国化妆品行业已进入整合时代。也有业内人士认为，从某种角度讲，这种行业整合可以改变中国化妆品行业低水平、重复开发、低价位竞争的局面，整个行业也将进入新的产业升级。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家食品药品监督管理总局、中国香料香精化妆品工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个护肤品行业的市场走向和发展趋势。
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