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█ 报告简介
30年来，我国花卉产业生产总面积增长了50多倍，销售额增长了90多倍，出口额增长了300多倍。这样的发展速度，在世界花卉发展史上也是罕见的。经过30年的发展，我国已成为世界最大的花卉生产基地、重要的花卉消费国和花卉进出口贸易国。

30年来，我国花卉业区域布局明显优化。基本形成了以云南、北京、上海、广东、四川、河北为主的切花生产区域；以山东、江苏、浙江、四川、广东、福建、海南为主的苗木和观叶植物生产区域；以江苏、广东、浙江、福建、四川为主的盆景生产区域；以四川、云南、上海、辽宁、陕西、甘肃为主的种球（种苗）生产区域。一些我国特有的传统花卉产区和产品--如洛阳、菏泽的牡丹，大理、金华的茶花，漳州的水仙花，鄢陵的腊梅，天津的菊花等，得到了进一步巩固和发展。

30年来，我国花卉业规模化水平明显提高。截止2006年，全国设施栽培总面积达近5万公顷，种植面积3公顷或年营业额500万元以上的中大型花卉企业达8450多家，同时，还拥有了像“绿大地”这样的上市企业。

30年来，我国花卉科研教育发展迅速。全国现有省级以上花卉研究单位100多个，50多所省属以上的农林院校及一批中专、职业技术院校设置了观赏园艺或园林专业，不断培养和输出急需的花卉技术和管理人才。花卉科研成绩显著，特别是自主创新能力有了很大提高，截止目前获得植物新品种权的草本花卉品种28个，木本观赏植物品种已达69个，新品种、新技术的推广应用取得了明显的经济效益和社会效益。

30年来，我国花卉产品市场体系初步建立。花卉产业链条已经形成，并不断向上下游延伸。有形市场已成规模，流通体系不断完善，交易模式不断丰富。在国内花卉消费规模逐渐扩大的基础上，消费市场逐渐细分，消费服务体系初步确立，以花卉协会为代表的行业组织体系不断优化，花卉投融资体系和保险体系正在建立。

30年来，我国花卉业的产业地位不断提升。作为一个劳动密集、资金密集和技术密集的朝阳产业，花卉业的经济效益、社会效益和生态效益明显显现，在优化农业产业结构、促进城乡统筹发展、建设社会主义新农村和改善人民生活环境、提高人民生活质量等方面，发挥出越来越重要的作用。

本报告利用三胜产业研究中心长期对盆景行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个盆景行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国盆景行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国盆景行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助盆景企业、学术科研单位、投资企业准确了解盆景行业最新发展动向，及早发现盆景行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握盆景行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避盆景行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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