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█ 报告简介
随着我国对中药现代化建设步伐的加快，中药材种植已被各界关注，国际国内对中药材科学医疗重视和认识的提高，中医药在临床中表现杰出，现代中药的兴起无疑给我国中药材种植业带来新的发展，目前各地政府相继出台大力支持中药材种植的政策，鼓励药农积极种植中药材。我国自对供应紧缺的中药材进行人工种养试验以来，至今已经获得人工种养成功的中药材有500多种，所提供的商品量占药用总量的70%左右。随着各地抓住西部开发、退耕还林和农业结构战略性调整的机遇，以市场为导向，加大中药材生产布局调整的力度。许多药材主产省，因地制宜地制定了中药材产业发展规划，进一步明确了中药材产业发展重点。贵州、四川、陕西、河北、山西等中药材主产区还制订了当地的优势中药材发展规划，逐步形成了一批大的中药材优势和特色产区。各地将中药材种植与当地的地理环境、民族传统、种植习惯相结合，形成了具有鲜明特色的北药、南药、浙药、川药、云药等各具特色的药材格局。近年来中药材生产的规模化、规范化和产业化经营水平也得到显著提高，中药材行业呈现出健康、快速的发展势头。

目前，中国的中药材种植面积约2100万亩（不含林下种植面积），常用品种的种植基地有430个，年产量接近900万吨。全国中药材成规模种植地块、基地超过5000个，其中连片规模超过1000亩的基地有120多家，且多集中于西部地域广阔地带。中药材交易市场具有极高的资源属性，现代信息化手段的发展催生了众多新的中药材流通模式，如连锁经营、网上交易、期货交易等新业态，全国中药材核心产地供货商800余家，全国70%以上的中药材购销都集中在17个中药材专业市场。

随着中药材行业的快速发展，大型企业间渠道扩张与资本运作日趋频繁，国内外优秀的中药材企业，如信邦制药、宝商集团、云南白药、广药集团、太极集团、康缘药业等，愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对中药材市场发展环境和客户需求趋势变化的深入研究。正因为如此，一大批国内外优秀的中药材企业迅速崛起，逐渐成为行业中的翘楚！中药材作为我国医药行业“十二五”规划的重点发展产业之一，新医改和国家发布的《意见》都表明了我国对中药行业的发展导向和相应的扶持政策，未来各方资金都将会加快向中药行业倾斜，以促进中药产业的发展。中药材产业链的整合同时也带来许多机遇与挑战，到2015年，我国中医药工业总产值将达到5590亿元，而与中医药相关的健康产业将达到15000亿元之巨。中药材行业将会由过去的治疗需求转向更高端的、保健、康复、食品、饮料等方向复合型发展，在信息化与工业化的推动下，中药材行业在未来的几年必将迎来跨跃式发展。

本报告利用三胜产业研究中心长期对中药材行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个中药材行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国中药材行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国中药材行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助中药材企业、学术科研单位、投资企业准确了解中药材行业最新发展动向，及早发现中药材行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握中药材行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避中药材行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势！
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一、中药饮片行业发展概况分析 

（一）2015年中药饮片行业概况 

（二）2016年中药饮片行业概况 

二、中药饮片行业发展状况分析 

（一）中药饮片行业规范发展 

（二）中药饮片产量情况分析 

（三）中药饮片市场发展对策 

三、中药饮片炮制市场运营分析 

（一）中药饮片炮制市场现状 

（二）中药饮片炮制经营策略 

（三）中药饮片炮制技术分析 

四、中药饮片行业发展规模分析 

（一）中药饮片行业企业规模 

（二）中药饮片行业资产规模 

（三）中药饮片行业销售收入 

（四）中药饮片行业利润总额 

五、中成药行业运营效益分析 

（一）中成药行业盈利能力 

（二）中成药行业的毛利率 

（三）中成药行业偿债能力 

（四）中成药行业运营能力 

六、中药饮片进出口市场分析 

（一）中药饮片出口市场分析 

（二）中药饮片进口市场分析 

第五节 中药保健品行业运营状况分析 

一、中药保健品种类情况分析 

二、中药保健品行业优势分析 

三、中药保健品开发市场现状 

四、中药保健品市场规模分析 

五、中药保健品市场发展潜力 

第六节 植物提取物行业运营状况分析 

一、植物提取物行业技术水平 

二、植物提取物行业经营模式 

三、植物提取物行业进入壁垒 

四、植物提取物行业发展现状 

五、植物提取物行业竞争格局 

六、植物提取物行业需求规模 

七、植物提取物进出口情况分析 

八、植物提取物行业影响因素 

九、植物提取物市场前景分析 

第七节 中药药妆行业运营状况分析 

一、中药药妆行业发展概况 

二、中药药妆市场经营规模 

三、中药药妆品牌竞争分析 

四、中药药妆市场需求分析 

五、中药药妆市场需求前景 

第八节 中药保健茶行业运营状况分析 

一、中药保健茶行业发展概况 

二、中药保健茶市场经营规模 

三、中药保健茶市场竞争分析 

四、中药保健茶市场需求分析 

五、中药保健茶市场需求前景 

第三部分 产品市场篇 

第八章 中国中药材产品市场运营分析 

第一节 三七 

一、三七药材种植情况分析 

（一）三七种植区域分布 

（二）三七种植面积情况 

二、三七药材产量情况分析 

三、三七市场价格走势分析 

四、三七药材销售情况分析 

五、三七药材市场需求前景 

第二节 黄连(研究内容同上) 

第三节 当归 

第四节 金银花 

第五节 黄芩 

第六节 板蓝根 

第七节 丹参 

第八节 党参 

第九节 红参 

第十节 黄芪 

第十一节 川芎 

第十二节 茯苓 

第十三节 石斛 

第十四节 红花 

第十五节 野菊花 

第十六节 太子参 

第十七节 冬虫夏草 

第十八节 枸杞 

第十九节 两面针 

第九章 中国中药材产品需求企业运营分析 

第一节 柴胡主要需求企业分析 

一、药都制药集团股份有限公司 

二、江西天施康中药股份有限公司 

三、南通精华制药股份有限公司 

四、广东环球制药有限公司 

五、广东罗浮山国药股份有限公司 

六、吉林敖东集团大连药业股份有限公司 

第二节 三七主要需求企业分析 

一、云南白药集团文山七花有限责任公司 

二、广东众生药业股份有限公司 

三、广西梧州中恒集团股份有限公司 

四、黑龙江省珍宝岛制药有限公司 

五、上海通用药业股份有限公司 

六、云南金泰得三七产业股份有限公司 

七、山东金藏煌药业集团股份有限公司 

八、楚雄老拨云堂药业有限公司 

九、柳河方大制药有限公司 

第三节 半夏主要需求企业分析 

一、宁波四明制药有限公司 

二、四川省安岳县地道药材科技开发有限公司 

三、四川江油中坝附子科技发展有限公司 

四、四川射洪中药饮片有限责任公司 

五、桂林中族中药股份有限公司 

六、河南省宛西制药股份有限公司 

七、河南羚锐制药股份有限公司 

八、成都地奥集团天府药业股份有限公司 

九、太极集团重庆桐君阁药厂有限公司 

十、哈药集团中药二厂 

第四节 人参主要需求企业分析 

一、吉林紫鑫药业股份有限公司 

二、通化东宝药业股份有限公司 

三、康美药业股份有限公司 

四、抚松县宏久参业有限公司 

五、新乡佐今明制药股份有限公司 

六、抚松县大自然生物工程有限公司 

七、吉林敖东集团力源制药股份有限公司 

八、郑州羚锐制药股份有限公司 

九、江西省天施康中药股份有限公司 

十、敦化市金瑞农产品加工有限责任公司 

第五节 金银花主要需求企业分析 

一、桂阳济草堂药材种业有限公司 

二、山东金宇桐生物有限公司 

三、四川省什邡市华康药物原料厂 

四、四川广汉天府实业有限公司 

五、成都帝芝生物科技有限公司 

六、成都超人植化开发有限公司 

七、西安江兴生物科技有限公司 

八、凯博植物工程有限公司 

九、美国华盛生物工程集团公司 

十、贵州拜特制药有限公司 

第六节 板蓝根主要需求企业分析 

一、广州白云山和记黄埔中药有限公司 

二、广州市香雪制药股份有限公司 

三、江西天佑药业有限公司 

四、河北世济唐威药业有限公司 

五、云南金柯制药有限公司(寻甸) 

六、云南白药集团股份有限公司 

七、江西天施康中药股份有限公司 

八、地奥集团成都药业股份有限公司 

九、广东罗浮山国药股份有限公司 

十、潮州市济康中药饮片有限公司 

第七节 当归主要需求企业分析 

一、江西桔都药业有限公司 

二、曹县伊尹中药饮片加工有限公司 

三、江西荣裕药业集团有限公司 

四、天津新内田制药有限公司 

五、永州市圣茗天然植物制品有限公司 

六、江西百神药业股份有限公司 

七、天津天士力(辽宁)制药有限责任公司 

八、成都地奥集团天府药业股份有限公司 

九、邯郸摩罗丹药业股份有限公司 

十、广西梧州制药(集团)股份有限公司 

第八节 橘梗主要需求企业分析 

一、成都地奥集团天府药业股份有限公司 

二、河南省宛西制药股份有限公司 

三、河南羚锐制药股份有限公司 

四、广东太安堂药业股份有限公司 

五、内蒙古蒙药股份有限公司 

六、太和县鹏宇中药材有限公司 

七、贵州百灵企业集团制药股份有限公司 

八、新乡佐今明制药股份有限公司 

九、淄博格林保健食品有限公司 

十、吉林敖东药业股份有限公司 

第九节 葛根主要需求企业分析 

一、南京星银药业有限公司 

二、广东太安堂药业股份有限公司 

三、吉林万通药业集团梅河药业股份有限公司 

四、河南禹州市药王制药有限公司 

五、吉林省辉南长龙生化药业股份有限公司 

六、广州白云山和记黄埔中药有限公司 

七、广西壮族自治区花红药业股份有限公司 

八、四川川大华西药业股份有限公司 

九、商城县大别山山货开发有限公司 

十、郑州羚锐制药股份有限公司 

第十节 黄芪主要需求企业分析 

一、天津赛诺制药有限公司 

二、安国新隆中药材有限公司 

三、山西浑源恒山黄芪开发有限责任公司 

四、浙江新光药业有限公司 

五、湖南世益牧业科技有限公司 

六、四川欣杰药业有限公司 

七、大理药业股份有限公司 

八、天津新内田制药有限公司 

九、江苏南星药业有限责任公司 

十、兰州佛慈制药股份有限公司 

第十一节 党参主要需求企业分析 

一、山东东阿阿胶股份有限公司 

二、九芝堂股份有限公司 

三、山东步长制药有限公司 

四、中国北京同仁堂（集团）有限责任公司 

五、华润三九医药股份有限公司 

六、湖北济安堂药业有限公司 

七、丽珠医药集团股份有限公司 

八、株洲千金药业股份有限公司 

九、天津天药药业股份有限公司 

第十二节 枸杞主要需求企业分析 

一、宁夏金彤枸杞生物制品有限公司 

二、宁夏香山中宁枸杞制品有限公司 

三、银川泰丰生物科技有限公司 

四、宁夏沃福百瑞生物食品工程有限公司 

五、宁夏早康枸杞股份有限公司 

六、宁夏杞乡生物食品工程有限公司 

七、宁夏万泉酒业饮品有限公司 

八、宁夏宁泰枸杞制品有限公司 

九、新疆精杞神枸杞开发有限责任公司 

十、新疆鸿锦枸杞实业有限公司 

第十章 中国中药材产品进出口市场分析 

第一节 中药材进出口市场情况分析 

一、中药材出口市场情况分析 

（一）中药材出口数量情况 

（二）中药材出口市场金额 

（三）中药材出口流向分析 

二、中药材进口市场情况分析 

（一）中药材进口数量情况 

（二）中药材进口市场金额 

（三）中药材进口来源分析 

三、中药材进出口机会挑战分析 

第二节 人参进出口市场情况分析 

一、人参进口市场情况分析 

二、人参出口市场情况分析 

第三节 白术进出口市场情况分析 

一、白术进口市场情况分析 

二、白术出口市场情况分析 

第四节 甘草进出口市场情况分析 

一、甘草进口市场情况分析 

二、甘草出口市场情况分析 

第五节 茯苓进出口市场情况分析 

一、茯苓进口市场情况分析 

二、茯苓出口市场情况分析 

第六节 枸杞进出口市场情况分析 

一、枸杞进口市场情况分析 

二、枸杞出口市场情况分析 

第七节 菊花进出口市场情况分析 

一、菊花进口市场情况分析 

二、菊花出口市场情况分析 

第四部分 产品交易篇 

第十一章 中国中药材交易市场运营分析 

第一节 中药材流通市场发展分析 

一、中药材流通市场特点分析 

二、中药材流通追溯体系建设 

三、中药材市场流通模式分析 

（一）连锁经营模式 

（二）网上交易模式 

（三）期货交易模式 

四、中药材专业流通市场分析 

五、中药材流通市场存在的问题 

第二节 中药材交易市场运营分析 

一、中药材交易市场监管模式 

二、中药材交易市场发展概况 

（一）中药材市场转型发展 

（二）中药材市场重新洗牌 

三、中药材交易会运营状况分析 

四、中药材交易市场数量分析 

五、中药材市场交易规模分析 

六、中药材交易市场区域竞争 

第三节 中药材市场价格情况分析 

一、中药材市场价格情况分析 

二、中药材价格上涨成因分析 

三、中药材指数发布情况分析 

四、中药材市场价格影响因素 

五、中药材价格指数现状与走势 

第四节 中药材电商交易市场分析 

一、中药材电商平台发展分析 

二、中药材电商交易市场现状 

三、中药材网络市场价格分析 

四、中药材电商市场存在的问题 

五、中药材电商市场前景分析 

第五节 中药材批发市场区域格局 

一、华北中药材批发分析 

二、华中中药材批发分析 

三、华东中药材批发分析 

四、华南中药材批发分析 

五、东北中药材批发分析 

六、西部中药材批发分析 

第十二章 中国重点中药材交易市场运营分析 

第一节 安徽亳州中药材市场 

一、市场基本发展概况 

二、市场经营药材种类 

三、市场经营情况分析 

四、市场发展优势分析 

第二节 河南禹州中药材市场(研究内容同上) 

第三节 成都荷花池药材市场 

第四节 江西樟树中药材市场 

第五节 广东普宁市中药材市场 

第六节 河北安国中药材市场 

第七节 广西玉林中药材市场 

第八节 广州清平中药材专业市场 

第九节 山东鄄城县舜王城药材市场 

第十节 重庆解放路中药材专业市场 

第十一节 湖南邵东县廉桥中药材市场 

第十二节 湖南岳阳花板桥中药材市场 

第十三节 昆明菊花园中药材市场 

第十四节 兰州市黄河中药材市场 

第十五节 西安市万寿路中药材市场 

第十六节 哈尔滨市三棵树中药材市场 

第十七节 湖北省蕲州中药材市场 

第五部分 区域发展篇 

第十三章 中国中药材重点区域市场运营分析 

第一节 甘肃省 

一、甘肃中药行业政策体系分析 

二、甘肃省中药材资源分布情况 

三、甘肃省中药材生产情况分析 

四、甘肃省中药材市场运营分析 

五、甘肃省中药材应用市场分析 

（一）中药饮片行业运营分析 

（二）中成药行业运营分析 

六、甘肃省中药材市场需求前景 

第二节 吉林省(研究内容同上) 

第三节 陕西省 

第四节 河北省 

第五节 安徽省 

第六节 四川省 

第七节 贵州省 

第八节 浙江省 

第九节 宁夏 

第十节 云南省 

第十一节 湖北省 

第十二节 湖南省 

第十三节 河南省 

第十四节 黑龙江省 

第六部分 企业运营篇 

第十四章 中国中药材行业领先企业运营分析 

第一节 贵州信邦制药股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第二节 宝商集团陕西辰济药业有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第三节 重庆华立药业股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第四节 柳州两面针股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第五节 云南白药集团股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第六节 昆明制药集团股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第七节 北京同仁堂股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第八节 宛西制药股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第九节 天津天士力制药集团股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第十节 江苏康缘药业股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第十一节 神威药业集团有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第十二节 黑龙江珍宝岛药业股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第十三节 河南羚锐制药股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第十四节 九芝堂股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第十五节 广州医药集团有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第十六节 重庆太极实业（集团）股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第十七节 上海凯宝药业股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第十八节 中国（杭州）青春宝集团有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第十九节 哈药集团三精制药股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第二十节 九州通医药集团股份有限公司 

一、企业发展基本情况 

二、企业经营产品分析 

三、企业经营情况分析 

四、企业营销网络分析 

五、企业竞争优势分析 

第七部分 前景策略篇 

第十五章 2017-2022年中国中药材行业前景趋势及预测分析 

第一节 2017-2022年中国中药材行业发展前景趋势 

一、中药材市场集中度走势预测 

二、中药材产业经营模式发展趋势 

三、国际资本进入中药材企业态势 

四、中药材行业市场发展前景分析 

第二节 2017-2022年中国中药材应用市场规模预测 

一、中药行业市场规模预测 

二、中成药市场前景预测分析 

三、中药饮片市场前景预测分析 

第十六章 2017-2022年中国中药材行业投融资风险及策略分析 

第一节 2017-2022年中国中药材行业投融资机会分析 

一、“十三五”中药行业发展形势 

二、中药材行业投融资机会分析 

三、中药材GAP种植基地投融资机会 

四、中药材物流市场投融资机会分析 

第二节 2017-2022年中国中药材行业投融资风险分析 

一、中药材资源日益紧缺风险 

二、中药材产业政策风险分析 

三、中药材产品市场风险分析 

四、中药材产业无序竞争风险 

第三节 2017-2022年中国中药材行业投融资策略及建议 

一、中药材行业投资策略分析 

二、中药材企业投资建议分析 

三、中药材企业的兼并及收购建议 

四、中药材企业的融资方式选择建议 

五、中药材企业海外资本市场运作建议 

第十七章 中国中药材行业市场营销发展策略分析 

第一节 中药材产业化经营策略分析 

一、中药材产业化经营概述分析 

二、中药材产业化经营意义分析 

三、中药材产业化经营决定因素 

四、中药材产业化经营目标模式 

第二节 中药材资源开发策略分析 

一、地域性资源开发战略-政策和资源战略 

二、功能性资源开发战略-市场优势战略 

三、中药现代化和国际化战略-技术强势战略 

四、生态开发战略-可持续发展战略 

第三节 中药材市场营销策略分析 

一、中药材生产营销策略分析 

二、中药材产品营销策略分析 

三、中药材价格营销策略分析 

四、中药材销售营销策略分析 

第四节 中药材出口营销品牌策略 

一、中药材出口营销品牌意义 

二、中药材出口营销的品牌定位 

三、中药材出口营销的品牌目标 

四、中药材出口营销的品牌规划 

五、中药材出口营销的品牌维护 

第十八章 中国中药材企业融资及IPO上市策略指导 

第一节 中药材企业融资渠道与选择分析 

一、中药材企业融资方法与渠道简析 

二、利用股权融资谋划企业发展机遇 

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道 

四、适度债权融资配置自身资本结构 

五、关注民间资本和外资的投资动向 

第二节 中药材企业境内IPO上市目的及条件 

一、中药材企业境内上市主要目的 

二、中药材企业上市需满足的条件 

三、企业改制上市中的关键问题 

第三节 中药材企业IPO上市的相关准备 

一、企业该不该上市 

二、企业应何时上市 

三、企业应何地上市 

四、企业上市前准备 

第四节 中药材企业IPO上市的规划实施 

一、上市费用规划和团队组建 

二、尽职调查及问题解决方案 

三、改制重组需关注重点问题 

四、企业上市辅导及注意事项 

五、上市申报材料制作及要求 

六、网上路演推介及询价发行 

第五节 中药材企业IPO上市审核工作流程 

一、企业IPO上市基本审核流程 

二、企业IPO上市具体审核环节 

三、与发行审核流程相关的事项 
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