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█ 报告简介
近几年，随着人们物质、文化生活水平的提高，新的育儿方法越来越被家长们重视。婴幼儿是人的一生中健康成长的重要时期，在这个时期如能得到合理的饮食与充足的营养，必将为其体力和智力的发展打下良好的物质基础。因此，在中国市场上开发营养丰富、配方科学，易消化、吸收的婴幼儿保健品是具有很大潜力的。

从上世纪后期以来，全球居民的健康消费逐年攀升，对婴幼儿保健品的需求十分旺盛，按国际标准划分的15类国际化产品中，保健产品是世界贸易增长最快的五个行业之一，保健品的销售额每年平均以13%的速度增长。美国最近保健食品销售额年均达750亿美元。欧洲的保健品也有2000余种，销售额以每年两位数的速度递增。
众望所归，“全面二胎”政策靴子落地。从1960年始，我国的总和生育率一直在下降（从1960年的5.47一直下降到2011年的1.58），虽然是政策因素和经济因素共同发挥作用，但1990年来政策因素下降，经济因素明显加强。我们认为，此刻决定放开“全面二胎”政策，是完善人口发展战略必要之举，以提前缓冲2030年后人口数量绝对下滑、劳动力的绝对减少和逐渐短缺、低生育率带来的低增长陷阱等风险。
粗略估算，5年内“全面二孩”政策每年可带来新增出生人口约600万，5年集中释放期内总计新增人口约3000万。中国目前0至6岁的婴幼儿数量为1.08亿，2015年我国婴幼儿保健市场销售额达到628亿元。近几年，国内婴幼儿保健品的销售收入平均增长速度达20%左右，由此可见，国内婴幼儿保健品的市场容量大，市场发展前景良好。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家食品药品监督局、国家卫生总局、中国医药生物技术协会、中国医药质量管理协会、中国医药协会、中国医药企业管理协会、中国医疗器械行业协会、中国保健协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个婴幼儿保健品行业的市场走向和发展趋势。
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