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█ 报告简介
在国内航空业快速发展的形势下，航空货运业的发展却多年踯躅不前， 与民航客运业的良性发展和国内快递物流业的快速发展形成巨大反差。一方面，航空货运业经营举步维艰，发展战略不明晰，虽偶有改革转型的声音，但总是雷声大雨点小。多年来，航空货运业经营徘徊不前，货运收入占比持续下降。三大航近5年公布的年报数据显示，国航货运收入从2010年占集团收入的13%下降到2014年的9%， 东航货运收入占比从约12.5%下降到约8.5%， 南航货运收入占比从7.5%下降到低于7%。 全货机经营持续亏损，国际大型航空公司和国际三大快递巨头对中国市场的持续侵蚀，也让国内航空公司的国际货运业务陷入泥潭。另一方面，国内快递业的快速发展，却呈现一派欣欣向荣的景象。快递公司纷纷成立了货运航空公司，“逆袭”航空货运业。截至2014年，中国快递业4年同比增速超过50%。民营快递公司摩拳擦掌，从地面向空中发展，纷纷组建全货机机队。目前，顺丰已经成立了航空公司，运营着近40架全货机，并确定了2021年运营196架全货机的宏伟目标。拥有自己的航空公司并运营自己的全货机机队，成为大型快递公司与同行拉开差距的关键竞争要素。国内三大航货运发展的举步维艰与民营快递业的欣欣向荣形成鲜明对比。所以，业内一直有对航空货运业务模式的反思，东航旗下的中货航、东远物流重组为东航物流公司，航空货运业转型物流业的新闻也曾经吸引眼球，但终究没能摆脱传统航空货运公司的影子。

本报告利用三胜产业研究中心长期对航空货运行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个航空货运行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国航空货运行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国航空货运行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助航空货运企业、学术科研单位、投资企业准确了解航空货运行业最新发展动向，及早发现航空货运行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握航空货运行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避航空货运行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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6.5.5 国外纵向整合成功经验借鉴

第七章 全球主要机场航空货运情况分析

7.1 国外机场航空货运情况分析

7.1.1 韩国仁川机场航空货运情况分析

1、韩国仁川机场基本概况分析

2、韩国仁川机场航空货运情况

7.1.2 东京成田机场航空货运情况分析

1、东京成田机场基本概况分析

2、东京成田机场航空货运情况

7.1.3 新加坡樟宜机场航空货运情况分析

1、新加坡樟宜机场基本概况分析

2、新加坡樟宜机场航空货运情况

7.2 国内机场航空货运情况分析

7.2.1 香港国际机场航空货运情况分析

1、香港国际机场基本概况分析

2、香港国际机场航空货运情况

3、香港国际机场物流服务模式

7.2.2 首都国际机场航空货运情况分析

1、首都国际机场基本概况分析

2、首都国际机场起降架次分析

3、机场货邮吞吐量及增长情况

4、首都机场航空货运通航情况

7.2.3 上海浦东机场航空货运情况分析

1、上海浦东机场基本概况分析

2、上海浦东机场起降架次分析

3、机场货邮吞吐量及增长情况

4、浦东机场货运航线开通情况

7.2.4 深圳宝安机场航空货运情况分析

1、深圳宝安机场基本概况分析

2、深圳宝安机场起降架次分析

3、机场货邮吞吐量及增长情况

4、深圳机场货运航线开通情况

5、机场发展航空货运外部条件

6、机场发展航空货运内部条件

7、机场发展航空货运发展战略

7.2.5 成都双流机场航空货运情况分析

1、成都双流机场基本概况分析

2、成都双流机场起降架次分析

3、机场货邮吞吐量及增长情况

4、双流机场货运航线开通情况

7.2.6 郑州新郑国际机场货运情况分析

1、郑州新郑机场基本概况分析

2、郑州新郑机场起降架次分析

3、机场货邮吞吐量及增长情况

4、新郑机场货运航线开通情况

7.3 白云机场航空货运情况分析

7.3.1 白云机场航空物流发展现状

1、广州白云机场发展历程分析

2、广州白云机场基本概况分析

3、白云机场航空物流企业介绍

4、白云机场完成飞机起降架次

5、白云机场货邮吞吐量及增长

7.3.2 白云机场航空物流SWOT分析

1、白云机场航空物流优势分析

2、白云机场航空物流劣势分析

3、白云机场航空物流机遇分析

4、白云机场航空物流挑战分析

7.3.3 白云机场航空物流的竞争策略

1、白云机场航空物流发展战略

2、白云机场航空物流竞争策略

第八章 2014-2016年航空货运行业竞争形势及策略

8.1 行业总体市场竞争状况分析

8.1.1 航空货运行业竞争结构分析

1、现有企业间竞争

2、潜在进入者分析

3、替代品威胁分析

4、供应商议价能力

5、客户议价能力

6、竞争结构特点总结

8.1.2 航空货运行业企业间竞争格局分析

8.1.3 航空货运行业集中度分析

8.1.4 航空货运行业SWOT分析

8.2 中国航空货运行业竞争格局综述

8.2.1 航空货运行业竞争概况

8.2.2 中国航空货运行业竞争力分析

8.2.3 中国航空货运竞争力优势分析

8.2.4 航空货运行业主要企业竞争力分析

8.3 2014-2016年航空货运行业竞争格局分析

8.3.1 2014-2016年国内外航空货运竞争分析

8.3.2 2014-2016年我国航空货运市场竞争分析

8.3.3 2014-2016年我国航空货运市场集中度分析

8.3.4 2014-2016年国内主要航空货运企业动向

8.3.5 2014-2016年国内航空货运企业拟在建项目分析

8.4 航空货运市场竞争策略分析

第九章 2014-2016年航空货运行业领先企业经营形势分析

9.1 航空货运货物承运公司经营分析

9.1.1 中国南方航空股份有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业航线分布情况

3、企业运力规模分析

4、企业载运规模分析

5、企业营收情况分析

6、企业盈利能力分析

7、企业运营能力分析

8、企业偿债能力分析

9、企业发展能力分析

10、企业经营优劣势分析

11、企业发展战略分析

12、企业最新发展动向

9.1.2 中国国际航空股份有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业航线分布情况

3、企业运力规模分析

4、企业载运规模分析

5、企业营收情况分析

6、企业盈利能力分析

7、企业运营能力分析

8、企业偿债能力分析

9、企业发展能力分析

10、企业经营优劣势分析

11、企业发展战略分析

12、企业最新发展动向

9.1.3 深圳航空有限责任公司

1、企业发展简况分析

2、企业航线分布情况

3、企业运力规模分析

4、企业载运规模分析

5、企业组织架构分析

6、企业经营优劣势分析

7、企业发展战略分析

8、企业最新发展动向

9.1.4 中国邮政航空有限责任公司

1、企业发展简况分析

2、企业经营情况分析

3、企业货运能力分析

4、企业货运网络分析

5、企业经营优劣势分析

6、企业最新发展动向

9.1.5 扬子江快运航空有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业经营情况分析

3、企业货运能力分析

4、企业货运网络分析

5、企业经营优劣势分析

6、企业最新发展动向

9.2 航空货运代理公司经营分析

9.2.1 中外运空运发展股份有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业经济指标分析

3、企业盈利能力分析

4、企业运营能力分析

5、企业偿债能力分析

6、企业发展能力分析

7、企业核心业务分析

8、企业运营网络分析

9、企业组织架构分析

10、企业经营优劣势分析

11、企业最新发展动向

9.2.2 嘉里大通物流有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业核心业务分析

3、航空货运服务分析

4、企业经营优劣势分析

5、企业最新发展动向

9.2.3 港中旅华贸国际物流股份有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业经济指标分析

3、企业盈利能力分析

4、企业运营能力分析

5、企业偿债能力分析

6、企业发展能力分析

7、企业核心业务分析

8、企业运营网络分析

9、企业组织架构分析

10、企业经营优劣势分析

11、企业最新发展动向

9.2.4 上海恒荣国际货运有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业核心业务分析

3、企业经营情况分析

4、航空货运服务分析

5、企业经营优劣势分析

9.2.5 日通国际物流（中国）有限公司

1、企业发展简况分析

2、企业核心业务分析

3、航空货运服务分析

4、企业组织架构分析

5、企业经营优劣势分析

6、企业最新发展动向
第十章 2017-2022年航空货运行业前景及趋势预测

10.1 2017-2022年航空货运市场发展前景

10.1.1 2017-2022年航空货运市场发展潜力

10.1.2 2017-2022年航空货运市场发展前景展望

10.1.3 2017-2022年航空货运细分行业发展前景分析

10.2 2017-2022年航空货运市场发展趋势预测

10.2.1 2017-2022年航空货运行业发展趋势

1、综合服务功能逐步延伸

2、航空货运网络化发展趋势

3、航空货运快递化趋势明显

4、服务倾向于高附加值产品

5、信息化建设受到空前重视

10.2.2 2017-2022年航空货运市场规模预测

1、航空货运行业市场容量预测

2、航空货运行业营业收入预测

10.2.3 2017-2022年航空货运行业应用趋势预测

10.2.4 2017-2022年细分市场发展趋势预测

10.3 2017-2022年中国航空货运行业供需预测

10.3.1 2017-2022年中国航空货运行业供给预测

10.3.2 2017-2022年中国航空货运企业数量预测

10.3.3 2017-2022年中国航空货运投资规模预测

10.3.4 2017-2022年中国航空货运行业需求预测

10.3.5 2017-2022年中国航空货运行业供需平衡预测

10.4 影响企业生产与经营的关键趋势

10.4.1 市场整合成长趋势

10.4.2 需求变化趋势及新的商业机遇预测

10.4.3 企业区域市场拓展的趋势

10.4.4 科研开发趋势及替代技术进展

10.4.5 影响企业销售与服务方式的关键趋势

第十一章 2017-2022年航空货运行业投资机会与风险防范

11.1 航空货运行业投融资情况

11.1.1 行业资金渠道分析

11.1.2 固定资产投资分析

11.1.3 兼并重组情况分析

11.1.4 航空货运行业投资现状分析

11.2 2017-2022年航空货运行业投资机会

11.2.1 产业链投资机会

11.2.2 细分市场投资机会

11.2.3 重点区域投资机会

11.2.4 航空货运行业投资机遇

11.3 2017-2022年航空货运行业投资风险及防范

11.3.1 政策风险及防范

11.3.2 技术风险及防范

11.3.3 供求风险及防范

11.3.4 宏观经济波动风险及防范

11.3.5 关联产业风险及防范

11.3.6 产品结构风险及防范

11.3.7 其他风险及防范

11.4 中国航空货运行业投资建议

11.4.1 航空货运行业未来发展方向

11.4.2 航空货运行业主要投资建议

11.4.3 中国航空货运企业融资分析
第十二章 2017-2022年航空货运行业面临的困境及对策

12.1 2016年航空货运行业面临的困境

12.2 航空货运企业面临的困境及对策

12.2.1 重点航空货运企业面临的困境及对策

12.2.2 中小航空货运企业发展困境及策略分析

12.2.3 国内航空货运企业的出路分析

12.3 中国航空货运行业存在的问题及对策

12.3.1 中国航空货运行业存在的问题

12.3.2 航空货运行业发展的建议对策

12.3.3 市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

12.4 中国航空货运市场发展面临的挑战与对策

12.4.1 中国航空货运市场发展面临的挑战

12.4.2 中国航空货运市场发展对策分析

第十三章 航空货运行业发展战略研究

13.1 航空货运行业发展战略研究

13.1.1 战略综合规划

13.1.2 技术开发战略

13.1.3 业务组合战略

13.1.4 区域战略规划

13.1.5 产业战略规划

13.1.6 营销品牌战略

13.1.7 竞争战略规划

13.2 对我国航空货运品牌的战略思考

13.2.1 航空货运品牌的重要性

13.2.2 航空货运实施品牌战略的意义

13.2.3 航空货运企业品牌的现状分析

13.2.4 我国航空货运企业的品牌战略

13.2.5 航空货运品牌战略管理的策略

13.3 航空货运经营策略分析

13.3.1 航空货运市场细分策略

13.3.2 航空货运市场创新策略

13.3.3 品牌定位与品类规划

13.3.4 航空货运新产品差异化战略

13.4 航空货运行业投资战略研究

13.4.1 2016年航空货运行业投资战略

13.4.2 2017-2022年航空货运行业投资战略

13.4.3 2017-2022年细分行业投资战略

第十四章 研究结论及发展建议

14.1 航空货运行业研究结论及建议

14.2 航空货运子行业研究结论及建议

14.3 三胜咨询航空货运行业发展建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议
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