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█ 报告简介
自2005年开始，我国工程造价咨询业向世界全面开放，外商可以在中国设立独资的工程造价咨询机构，加剧了我国工程造价咨询市场的竞争。未来我国工程造价咨询行业竞争将更趋激烈，国内工程造价咨询单位在国外工程造价咨询单位强有力的竞争压力下面临着如何提高企业核心竞争力、如何扩大行业市场份额、增强行业市场影响力的难题。因此，国内优秀的工程造价咨询生产企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化的深入研究。正因为如此，一大批国内优秀的工程造价咨询企业迅速崛起，逐渐成为工程造价咨询行业中的翘楚！
在现代市场经济活动中，信息已经是一种重要的经济资源，信息资源的优先占有者胜，反之则处于劣势。中国每年有近100万家企业倒闭，对于企业经营而言，因为失误而出局，极有可能意味着从此退出历史舞台。他们的失败、他们的经验教训，可能再也没有机会转化为他们下一次的成功了！企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求、潜在需求以及新的需求。

随着工程造价咨询行业竞争的不断加剧，大型企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内外优秀的工程造价咨询企业愈来愈重视对行业市场的分析研究，特别是对当前市场环境和客户需求趋势变化的深入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。正因为如此，一大批优秀品牌迅速崛起，逐渐成为行业中的翘楚。三胜咨询利用多种独创的信息处理技术，对工程造价咨询行业市场海量的数据进行采集、整理、加工、分析、传递，为客户提供一揽子信息解决方案和咨询服务，最大限度地降低客户投资风险与经营成本，把握投资机遇，提高企业竞争力。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个工程造价咨询行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据工程造价咨询行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国工程造价咨询行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国工程造价咨询行业将面临的机遇与挑战，对工程造价咨询行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是工程造价咨询企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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（7）企业经营优劣势分析

（8）企业最新发展动向

6.2.6 上海第一测量师事务所有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业资质荣誉情况

（3）企业主营业务

（4）企业人力资源

（5）企业工程业绩

（6）企业经营优劣势分析

6.2.7 中竞发（北京）工程造价咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.8 万邦工程管理咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.9 江苏天宏华信工程投资管理咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.10 上海大华工程造价咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.11 北京恒信诚达工程造价咨询事务所有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.12 北京兴中海建工程造价咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.13 北京天健中宇工程咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业经营优劣势分析

6.2.14 上海上咨工程造价咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.15 宁波德威工程造价投资咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业资质荣誉情况

（3）企业主营业务

（4）企业人力资源

（5）企业工程业绩

（6）企业经营优劣势分析

6.2.16 上海申元工程投资咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.17 昆明华昆工程造价咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业资质荣誉情况

（3）企业主营业务

（4）企业人力资源

（5）企业工程业绩

（6）企业经营优劣势分析

6.2.18 四川建科工程建设管理有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.19 中大信（北京）工程造价咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.20 天职（北京）国际工程项目管理有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业资质荣誉情况

（3）企业主营业务

（4）企业人力资源

（5）企业工程业绩

（6）企业经营优劣势分析

6.2.21 上海中世建设咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.22 北京华建联造价工程师事务所经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.23 万隆建设工程造价咨询集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.24 中联造价咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

（8）企业最新发展动向

6.2.25 四川华信工程造价咨询事务所有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业资质荣誉情况

（3）企业主营业务

（4）企业人力资源

（5）企业工程业绩

（6）企业经营优劣势分析

6.2.26 北京求实工程管理有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.27 四川华通建设工程造价管理有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业资质荣誉情况

（3）企业主营业务

（4）企业人力资源

（5）企业工程业绩

（6）企业经营优劣势分析

6.2.28 建业恒安工程管理股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业组织架构

（3）企业资质荣誉情况

（4）企业主营业务

（5）企业人力资源

（6）企业工程业绩

（7）企业经营优劣势分析

6.2.29 上海财瑞建设咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展概况

（2）企业资质荣誉情况

（3）企业主营业务

（4）企业人力资源

（5）企业工程业绩

（6）企业经营优劣势分析

第7章 工程造价咨询行业可持续发展及前景分析

7.1 我国工程造价咨询行业存在的主要问题

7.1.1 行业竞争机制不健全

7.1.2 高素质人才严重缺乏

7.1.3 行业管理体制落后

7.1.4 企业业务范围有待扩展

7.1.5 企业经营水平亟待提高

7.1.6 “行业垄断”与“区域保护”盛行

7.2 工程造价咨询行业的可持续发展分析

7.2.1 规范工程造价咨询市场

7.2.2 推行工程造价咨询业专业责任风险制

7.2.3 健全工程造价咨询运行机制

7.2.4 增强工程造价咨询竞争实力

7.2.5 重视工程造价咨询人才的培养

7.3 工程造价咨询行业前景展望及发展建议

7.3.1 工程造价咨询行业前景展望

（1）我国建筑业发展规划总体目标

1）产业规模目标

2）人才队伍建设目标

3）技术进步目标

4）建筑节能目标

5）建筑市场监管目标

6）质量安全监管目标

（2）我国工程造价咨询行业展望

1）下游需求旺盛

2）“十三五”期间市规模预测

7.3.2 工程造价咨询企业发展建议

（1）工程造价咨询企业需要战略

1）企业发展环境良好

2）竞争环境激烈

3）正处于市场快速成长周期阶段

4）战略是企业必须考虑的问题

（2）企业应该重视核心竞争力的培育

（3）企业应该重视企业信息化建设

1）陕西省工程造价咨询市场发展分析

7.4 陕西省工程造价咨询行业发展分析

7.4.1 陕西省工程造价咨询行业地位分析

7.4.2 陕西省工程造价咨询企业数量分析

7.4.3 陕西省工程造价咨询企业营业收入

7.4.4 陕西省工程造价咨询企业营收排名

7.4.5 陕西省工程造价咨询服务收费标准

7.5 陕西省工程造价咨询市场发展分析

7.5.1 陕西省房屋建筑工程造价咨询市场分析

（1）房屋建筑工程建设投资规模

（2）房屋建筑工程建设规模分析

（3）房屋建筑工程造价咨询市场前景

7.5.2 陕西省市政工程造价咨询市场分析

（1）市政工程建设投资规模

（2）市政工程建设规模分析

（3）市政工程造价咨询市场前景

7.5.3 陕西省交通工程造价咨询市场分析

（1）交通工程建设投资规模

（2）交通工程建设规模分析

（3）交通工程造价咨询市场前景

7.5.4 陕西省电力工程造价咨询市场分析

（1）电力工程建设投资规模

（2）电力工程造价咨询市场前景

7.5.5 陕西省水利工程造价咨询市场分析

（1）水利工程建设投资规模

（2）水利工程建设规模分析

（3）水利工程造价咨询市场前景

1）工程造价咨询质量保障体系构建及企业风险防控

7.6 工程造价咨询行业的业务类型分析

7.6.1 工程造价咨询行业的行业性质分析

（1）工程造价咨询业与客户是委托与被委托、服务与被服务的合同关系

（2）工程造价咨询业是知识密集型的高智力服务业

7.6.2 工程造价咨询行业的业务范围分析

7.6.3 工程造价咨询行业的行业价值分析

7.7 工程造价咨询行业的产品及产品质量分析

7.7.1 工程造价咨询行业的产品涵义

7.7.2 工程造价咨询行业的产品生产特点

（1）生产对象的特点

（2）生产组织的特点

（3）生产标准的特点

（4）生产过程的特点

7.7.3 工程造价咨询行业的产品质量界定

7.7.4 工程造价咨询行业的产品质量特点

（1）质量构成的综合性

（2）质量评价的主观性

（3）对员工素质的依赖性

（4）质量影响的社会性

（5）影响因素的多样性

7.8 工程造价咨询行业的产品质量保障体系构建

7.8.1 工程造价咨询行业质量保障体系构建机理

（1）工程造价咨询企业产品质量保障体系运行的涵义

（2）工程造价咨询企业产品质量保障体系运行机理分析

1）工程造价咨询企业产品质量保障体系中各主体作用和地位

2）工程造价咨询企业产品质量保障体系各个主体的作用关系与结果

7.8.2 工程造价咨询行业产品质量保障体系框架

（1）建立质量保障体系拟解决的基本问题

（2）工程造价咨询企业产品质量保障体系框架

7.8.3 工程造价咨询行业质量保障体系构架措施

（1）工程造价咨询行业产品质量基础保障措施

1）操作过程标准化

2）咨询产品标准化

（2）工程造价咨询行业产品质量知识保障措施

1）信息库建设

2）员工培训及内部学习

（3）工程造价咨询行业产品质量组织保障措施

1）扁平化的组织结构

2）设置专业的质量管理部门

（4）工程造价咨询行业产品质量其他保障措施

1）客户层面

2）政府层面

3）行业层面

7.9 工程造价咨询企业风险存在的形式与根源

7.9.1 工程造价咨询企业风险存在的形式

（1）责任赔偿

（2）信誉损伤

7.9.2 工程造价咨询企业风险存在的根源

（1）施工方原因

（2）建设监理方原因

（3）造价管理方原因

（4）咨询机构自身原因

7.9.3 工程造价咨询企业风险的识别和预估

7.10 工程造价咨询企业风险的防范和控制

7.10.1 规范操作规程

7.10.2 专业技术措施

7.10.3 经济管理措施

7.10.4 合同管理措施

7.10.5 加强从业人员管理
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