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█ 报告简介
电视剧产业主要是指以电视剧为中心延伸出来的，包括创作、融资、制作、经营、播出、数据调查和衍生产品开发等各个环节的产业化运行体系。电视剧对于提升电视台收视率、拉动广告创收的作用十分显著。电视剧带来的广告收入占电视台广告收入的五成以上，电视剧也因此被业界称之为“电视台的发动机”，电视剧购买和编排已经成为电视台的一项重中之重的工作内容。

2013年，我国电视剧创作生产总体态势平稳，生产供大于求的局面得到了初步扭转。2013年全国共计生产完成并获得《国产电视剧发行许可证》的剧目共计441部15770集，国产电视剧产量在经历了13年的持续增长后首次出现回落。随着文化体制改革的不断深入，国家对境内电视剧制作业务基本放开，电视剧制作的准入门槛相对较低，企业数量众多且增长较快，属于充分竞争市场。2008年至2013年，取得《广播电视节目制作经营许可证》的制作机构数量从2,874家增长至6,175家，复合年均增长率达到16.52%。

2015年7月，广电总局为加强电视剧规划引导、突出电视剧创作社会效益、探索电视剧艺术创新公布《优秀电视剧剧本扶持引导项目评选章程（修订版）》，该章程的公布为开掘创作源泉、坚持价值引领、繁荣电视剧创作，进一步调动广大电视剧编剧的创作积极性，进一步提升电视剧品质提供了有力的政策性引导和支持。为进一步鼓励优秀电视剧的创作奠定基础。

在多屏时代开启的背景下，我国电视剧行业正面临长期增长的黄金机遇，随着新媒体渠道的不断崛起，在传统电视台渠道之外，新的电视剧交易市场将不断形成。除了快速发展的视频网站，IPTV、互联网电视、手机电视、移动多媒体广播电视都将成为更加活跃的渠道。

三胜咨询发布的《2017-2022年中国电视剧行业市场调研分析与投资发展趋势预测研究报告》共十三章。首先介绍了电视剧的概念、分类及特点等，接着分析了国内外电视剧产业的发展现状及中国电视剧市场的热点专题，然后详细介绍了电视剧的制作、发行、播出及收视状况。随后，报告对电视剧产业做了营销分析、竞争分析、盈利分析、投融资分析、重点企业运营状况分析和前景趋势分析，最后报告详细列明并解析了与电视剧产业密切相关的政策和法规。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、文化部、国家广播电影电视总局、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对电视剧产业有个系统深入的了解、或者想投资电视剧制作及生产，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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略……
如需了解报告详细内容，请直接致电三胜客服中心

全国服务热线：400-096-0053  绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
或发电子邮件：server@china1baogao.com
或登录网站：  Hwww.china1baogao.com
我们会竭诚为您服务！
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