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█ 报告简介
糖尿病人的血糖检测是糖尿病治疗过程中一个很关键的环节，准确的血糖自我监测，是实现良好血糖控制的关键，血糖仪是一种测量血糖水平的电子仪器。目前血糖监测系统全球市场容量高达200多亿美元，我国血糖监测系统整体市场约为50亿，但渗透率仅为20%，相比发达国家90%的渗透率，还存在巨大的增长空间，即使与全球平均渗透率水平60%，仍有较大的发展潜力。

目前我国每台血糖仪年均消耗的试纸量大约为100条左右，相当于一周测两次，与欧美发达国家相比，我国单台血糖仪年均试纸消耗量明显偏低，如美国单台血糖仪年均消耗的试条数量为400条。一方面是因为我国患者主动性不强，健康意识较弱；另一方面是因为血糖仪试纸未纳入我国医保，患者积极性不强。随着我国经济的发展，人均收入的提高以及患者血糖控制意识及并发症预防意识的加强，2017-2022年我国血糖仪市场还有较大的提升的空间。
以目前约1.1亿人的国内糖尿病患者测算5年后国内血糖仪及试纸市场空间。假定未来20年西太平洋地区46%的增速估计年均增长率2%，5年后国内糖尿病患者约为1.2亿人。其中I型占4%，需一直使用血糖仪；II型占95%，预计渗透率从目前20%上升至40%（其中20%以上注射胰岛素患者需长期使用）；1%妊娠及其他渗透率在50%，计算未来5年使用血糖仪人数约5,162万人。目前国产血糖仪电商平台零售价70～90元之间，进口则在200元以上，试条国产约1元/条，进口2元/条以上。预计未来5年大概率有降价趋势，假设5年后平均售价与目前电商零售价格保持水平，那么未来5年血糖仪市场空间在41.29亿元，试条空间在139.36亿元，总计181亿元，高于目前的60亿元，5年内在产品不降价前提下，行业复合增长率约在24.57%。
本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国医药协会、中国医疗器械行业协会、中国医学装备协会、中国医疗行业协会、中国分析测试协会、中国医疗器械质量协会、中国仪器仪表学会医疗仪器分会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个血糖仪行业的市场走向和发展趋势。
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