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█ 报告简介
办公家具是为日常生活工作和社会活动中为起居或工作方便而配备的用具。北京华澳盛世办公家具的简单组成部分分为坐的部分-办公椅，用的部分文件柜及办公桌组成。办公伙伴将办公家具分狭义和广义，狭义的办公家具只包括功能性的用具，而广义上的办公家具包括各种所有的办公用具。

金融危机加之中国本地市场的崛起致使近几年全球家具进口渗透率下滑(按进口量和消费量比例计算)。全球家具进口渗透率从2003年的27.8%增至2007年的30.6%，随后受到金融危机影响，在2007至2009年间，进口渗透率持续下滑，至今仍低于经济衰退前最高水平。

据CSIL数据，2014年主要办公家具进口国包括美国、德国、法国、英国和加拿大。而主要家具出口国则为中国、德国、意大利、波兰和美国。所有主要办公家具进口国表示在金融危机期间其家具进口量均有所减少。2014年，美国和加拿大家具进口量已经达到或超过衰退前水平，而欧洲各国也正缓慢复苏。

2014年全球办公家具总消费量同比增长3.3%，大部分增长将集中在新兴市场。西欧家具消费量增长0.5%左右。而东欧/俄罗斯(2.4%)、北美(2%)和南美(2.75%)地区，办公家具消费量增速将在一定程度上有所提升。家具消费量涨幅最大的发生在中东和非洲(3.9%)以及亚太地区(5.2%)。

虽然新兴市场家具消费量增速远远超出其他市场，但2014年高收入国家消费者在家具采购方面的支出将是中低收入国家的五倍以上。然而目前趋势表明，家具消费的地理分布正逐步转变，高收入地区和新兴市场的互动也日益加剧。

中国家具行业经历了第一个高速发展期，以量的扩张为主，初步建立起了门类齐全、与国际接轨的完整的工业体系，产品能满足人民生活需要和国际市场的需要。在未来5到10年，在国际家具产业转移的大背景下，中国家具行业将迎来第二个高速发展期。这个时期主要不是在量的扩张，而是在质的提高。进入21世纪后，中国政府就已经提出加快城市化和小城镇化建设步伐，全面繁荣农村经济，加快城镇化进程，以便进一步拉动消费市场，扩大消费领域。国家的这一举措，必将进一步促进中国的住宅建设，因而会使与住宅相关的行业得到发展。国务院根据社会需求和发展的需要，提出了住宅产业化，这一举措将带动与住宅配套几万种产品的标准化、系列化和产业化。由于住宅产业化的发展，住宅作为一种商品进入市场，为各类家具和配套产品提供了发展空间。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个锗行业的市场走向和发展趋势！
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