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█ 报告简介
2014年，全国规模以上2035家陶瓷企业主营业务收入完成3581.3亿元，比上年同期增长13.54%，主营业务成本3006.5亿元，同比增长13.45%，实现利税445.9亿元，比上年同期增长11.23%，利润完成289.3亿元，同比增长11.92%，行业资产总计1927.03亿元，同比增长17.39%。

我国陶瓷行业生产企业数量众多，行业集中度低，市场化程度高。据国家统计局数据显示，2014 年全国陶瓷行业（不含陶瓷砖企业）规模以上企业2,035家，以内资企业为主，中、小型企业占绝大部分，竞争形式主要表现为产品价格的竞争，而中高档市场主要通过品牌、设计及质量等进行竞争。 近年来，以广东佛山、潮州，河北唐山，山东淄博，湖南醴陵，广西北流，福建德化，江西景德镇等为代表的陶瓷产区发展迅速，新增产能逐年扩大。目前，全国各地已经形成了30多个集中产区。 

庞大的市场规模，也造就了960万平方公里的中国陶瓷卖场总量的不断提升，2013年，全国规模以上陶瓷建材流通企业销售总额达到近12500亿，占据全国产能规模的36%。其中排名前11位的全国连锁性陶瓷连锁流通企业总收入1222.69亿元，仅占据全国规模以上建材陶瓷流通企业销售总额9.8%。其中，仍还有近90%的11000亿的流通销售总额被全国各区域的陶瓷卖场企业所瓜分。 

近年来，艺术陶瓷依靠现代工艺技术以及产品设计上的文化艺术元素，在建筑、装潢、家居、收藏、礼品等领域的需求增长十分强劲。由于科技的进步以及消费者需求档次的提升，艺术陶瓷产品不断往高档化和功能化发展。质量优异，花色、器型新颖，生态环保，具有个性和品牌的新型艺术陶瓷制品逐渐成为人们追求的热点。据统计，2005-2014 年我国艺术陶瓷行业发展迅速，行业销售收入从2005 年的60.52 亿元增长到2014年的226.5亿元，年均复合增长率为15.34%。尽管金融危机期间对实体经济产生了巨大影响，但对艺术陶瓷行业的影响较小，保持着持续稳定发展。2014年全年我国艺术陶瓷工业产值达200亿元。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国建筑装饰协会、中国陶瓷工业协会、中国产业信息研究网、国内外相关刊物的基础信息以及全国各省市专业研究机构公布和提供的大量资料，对国际、国内的环境状况、陶瓷产业的市场发展状况、竞争格局、发展趋势、领先企业分析以及投资策略等方面进行了深入的分析，并分门别类地对中国陶瓷产业主要细分领域予以了重点分析。报告还对国家陶瓷产业相关政策进行了介绍和趋向研判，是极具参考价值的专业性报告！
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