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█ 报告简介
中国是十三亿人口的大国，是全世界最大的服装消费国和生产国。近几年中国的服装业有着较大的发展，服装业的发展大大推动了中国国民经济的发展。服装产业一直为中国出口创汇作出了巨大的贡献。同时中国已成为全世界最大的服装生产加工基地，服装行业确立了服装强国建设的目标，全面推进产业转型升级，产业发展观、价值观日益清晰，整体素质明显提高，品牌优势地位进一步增强，中国服装业取得了内涵式发展的新成绩。

据国家统计局数据，2014年，纺织服装制造业销售规模为20769.83亿元，行业发展迅速，三胜咨询预测，2016年其销售规模达23365.49亿元。中国纺织服装制造行业产值也是逐年攀涨，三胜咨询预测，2022年该行业的生产总值将达到133312.13亿元。

消费品成长逻辑的改变也带动服装行业呈现三大趋势。一是专业化趋势，从商品转服务，从重资产转轻资产，轻资产服务型企业将占有一席之地。二是整合化趋势，行业进入过剩产能去库存阶段，纵向整合、水平并购等方式是未来做强做大的主要方式之一。三是精细化分工，分工细化带给产业整合者机会，重构产业链价值体系，提升市场占有率。

未来行业集中度会明显提升。目前行业已出现一些代表性公司。比如，搭建新型分销体系或精准化营销渠道的代运营公司、微商等；比如，全产业链整合者，各环节做到高效率的行业龙头优衣库、ZARA、海澜之家、森马服饰等。“十三五”时期是我国现代化建设的关键时期，也是我国服装业发展的重要机遇期。国内的品牌服装消费具有巨大的成长空间，快速的城市化进程以及中西部地区的高速发展将成为服装消费增长的重要推动力，未来国内的服装消费将迎来黄金增长期。

三胜咨询发布的《2017-2022年中国服装行业市场形势分析及投资前景预测报告》共二十章。首先介绍了国际国内服装行业的现状和中国纺织服装制造行业的财务状况，接着对中国服装市场的运行情况进行了详实地分析，然后具体介绍了女装、男装、童装、内衣、休闲装、运动装、羽绒服、职业装的发展。随后，报告对服装行业做了产品产量数据分析、进出口分析、市场竞争分析、营销分析、上市公司运营状况分析，最后重点解析了服装行业的投资状况，并科学预测了其未来发展趋势。

本报告利用三胜产业研究中心长期对服装制造行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、三胜产业研究中心、国家发改委、国务院发展研究中心、中国服装协会、中国服装设计师协会、中国纺织工业联合会、中国棉纺织行业协会、中国纺织品商业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个服装制造行业的市场走向和发展趋势。
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