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█ 报告简介
企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢地锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求、潜在需求以及新的需求！现代农业全产业链模式有区别于传统农业产业链模式，是站在以产品为核心、食品安全为宗旨的高度、构建符合消费者需求、实现经济效益最大化的商业模式。

随着现代农业投资的不断深化，大型农业企业间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀的农业企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对企业发展环境和客户需求趋势变化的深入研究。正因为如此，一大批国内优秀的农业品牌迅速崛起，逐渐成为现代农业中的翘楚！

目前大多数已有的市场研究资料仅是将重点放在了农业产业化方面，三胜咨询则是基于农业产业链体系，对现代农业的困境、解决方案以及成本效益提供审慎的投资参考。本报告利用三胜咨询长期对现代农业市场跟踪搜集的一手市场数据，采用与国际同步的先进科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告分析了现代农业的发展背景以及所处阶段，从一开始就提出农业全产业链模式的构建效益及局限性；而后，在此基础上确定现代农业的市场目标；紧接着从现代农业业务单元运营到全产业链运营模式进行深入分析，并提供各个细分环节的投资价值参考；最后回归产业资本以及VC/PE资本，对现代农业全产业链模式发展趋势作出预测、投资规划；同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握整个现代农业的市场走向和发展趋势。

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据现代农业的发展轨迹及多年的实践经验，对现代农业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是现代农业企业、科研单位、产业资本、VC/PE资本准确了解现代农业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。也是业内第一份对现代农业全产业链及业务单元进行全面系统分析的重量级报告。
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