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█ 报告简介
黄豆奶粉是一种新型固体饮料，它综合了大豆和牛奶的营养成份，具有口感细腻，香味浓郁，营养丰富，携带方便等特点。从营养价值上看，大豆蛋白质含量高达40%，是优质蛋白质，含有人体所必需的氨基酸，其中赖氨酸的含量高于谷物，是植物性食物当中最合理、最接近于人体所需比例的。另外，牛奶蛋氨酸含量较高，可以补充大豆蛋白质中蛋氨酸的含量，动、植物蛋白的互补，使氨基酸的配比更合理，更利于人体的消化吸收。特别是近年来，美国和英国先后发布健康声明:每天食用6.25克大豆蛋白，可以预防心血管疾病，使人们更加重视大豆蛋白的保健作用。黄豆奶粉中的脂肪主要是植物脂肪，不饱和脂肪酸含量较高，并含有人体所必需脂肪酸亚油酸，胆固醇含量低，可以预防动脉硬化。黄豆奶粉中含有大豆低聚糖，大豆低聚糖对肠道内的双歧杆菌等益生菌有增殖作用，有润肠通便的作用，可以预防直肠癌;双歧杆菌等益生菌可以提高人体免疫力，延缓衰老。

黄豆奶粉产品在消费者心中的位置不会被取代的原因主要包括三个方面：第一，黄豆奶粉产品自身的特点，比如营养价值高、好喝、方便、是热饮等决定了黄豆奶粉产品永远不会被牛奶或豆浆等产品取代；第二，黄豆奶粉产品有着相对稳定的消费群体，较高的消费频次和庞大的市场容量；第三，近几年来黄豆奶粉产品销量有较明显的增长趋势，消费者对黄豆奶粉的消费回归，会使黄豆奶粉产品在今后较长时期保持巨大的市场需求。黄豆奶粉产品市场已经非常成熟，特别在二、三级市场，黄豆奶粉需求量很大，市场竞争非常激烈，各种品牌鱼龙混杂，很多企业都纷纷进入黄豆奶粉产品市场，有些企业凭借知名品牌优势，进入黄豆奶粉产品市场，并占居一定市场份额，如伊利，三鹿等品牌，有些地方品牌在某个区域占有较高的市场份额，如：三鹿、黑牛、飞鹤、完达山、必是、荔波、雅芙、智力、伊利、大地等地方品牌，这些地方品牌在部分区域的销量很大，甚至超过第一知名品牌。

在黄豆奶粉产品市场中，影响顾客购买的主要因素有价格、品牌、营养成份含量以及原产地等四个方面。目前黄豆奶粉按功能划分类型主要有：高钙、早餐、无糖或低糖、高锌、高铁、多维、低脂等。因富含营养物质不同，又分为其他各种不同类型，如：高钙低糖型、高钙加锌型、多维加铁锌型等等；也可按照消费人群划分为：女士型、学生型、中老年型和大众型；通常都是根据两种划分方式结合，如中老年高钙型，中老年低糖型或女士多维型等。目前市场中，黄豆奶粉类型主要有中老年型、无糖型、女士型、早餐型和高钙低糖型。按国家饮料分类标准，速溶黄豆奶粉属固体饮料类。由于我国牛奶奶源缺乏，而豆奶生产所需的大豆原料足、成本低、营养价值高，使豆奶业得到了空前的发展契机。从长远来看，豆奶业市场空间仍十分广阔。虽然豆奶的综合营养与牛奶有一定差异，但是豆奶比较适合某些特定消费群体，比如对乳糖耐受性较差的中老年人，以及对热衷保健及美容食品的白领女性等。价格方面，豆奶要更便宜，更适合中国大多数消费者的消费能力。实施差异化策略，向中低端市场发力，或许是黄豆奶粉的一个不错选择。

本报告利用三胜产业研究中心长期对黄豆奶粉行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个黄豆奶粉行业的市场走向和发展趋势。

报告对中国黄豆奶粉行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国黄豆奶粉行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助黄豆奶粉企业、学术科研单位、投资企业准确了解黄豆奶粉行业最新发展动向，及早发现黄豆奶粉行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握黄豆奶粉行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避黄豆奶粉行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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