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█ 报告简介
红酒（Red Wine）是葡萄酒的通称，并不一定特指红葡萄酒。国家统计局数据显示：2011年中国葡萄酒产量11.82亿升，同比增长8.55%，2012年，我国累计生产葡萄酒13.82亿升，同比增长16.9%。

对于中国消费者，与啤酒和白酒相比，红酒被广泛视为外国酒精饮料，这一直是其发展的障碍。但是，随着中国日益开放的外国文化的影响，以及制造商对消费者有关红酒的文化、教育方面的努力，因此越来越多的消费者选择了健康饮料葡萄酒。据相关数据测得：2012年中国葡萄酒市场零售量达到43.3亿升。同时，随着商务活动的增加，红酒需求出现较快的增长，尤其中档和高档红酒越来越受欢迎，2012年中国葡萄酒零售市场规模超过2489.8亿元。

我国目前的红酒产业仍处在培育期。目前人均消费1.1升，与世界人均3升多的消费量差距很大。从国内饮料酒的消费结构看，红酒也仅占酒类年消费总量的1.5%。中国红酒市场具有巨大的市场增长潜力。未来我国经济的快速增长和居民收入的提高将使红酒行业长期景气。另外，虽然中国的进口红酒数量在逐年增加，但进口红酒在中国的市场份额却不到三分之一。中国消费者的消费能力不断加强，今后进口红酒市场份额将会越来越大。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国产业信息研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及红酒流通专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国红酒流通的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对红酒流通业务的发展进行详尽深入的分析，并根据红酒流通行业的政策经济发展环境对红酒流通行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对红酒流通行业的研究观点，以供投资决策者参考。
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