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█ 报告简介
近年来，随着我国经济的不断发展，居民人均收入也在逐步增加，人们对消费品的要求也由最初的“量”逐步向“质”的方向转变，且随着网络的不断深化，食品安全事故的不断发生增加了人们对健康食品的需求，因此我国绿色食品及有机食品的市场需求在不断增加。目前，我国有机食品产业已具备了一定的发展基础，品牌影响力不断扩大，并形成了以有机豆类为主的东北地区、以有机蔬菜为主的山东省、以有机茶叶为主的江浙皖赣等几大集中生产区域。

由于有机农产品不允许使用化肥与农药，因此产量通常会减少40%左右，但由于化肥农药等成本和机器维修等支出的减少，缩小了生产资金的需要，生产性投入成本通常是常规农业的25%-50%，且有机产品的销售价格是同类普通食品的200%以上，因此，农民最终可以从较低的资金投入和较高的产品溢价中获得更高的利益。正是因为这种效益的促进，预计未来我国有机农产品的供应量也会越来越大。

而从需求方面来看，目前我国有机产品的需求者主要为收入较高的人群，这部分人群的数量还会进一步增加。除此之外，未来随着我国有机产品技术的提升，产品的成本也将进一步下降，而根据目前我国农产品价格主要采取“成本+利润”的定价模式及行业的发展周期来看（目前处于初级阶段，随后会逐步进入发展阶段，此阶段的特征为竞争者增多，行业竞争逐步激烈），未来我国有机产品的价格也必定会有所下降。届时，低收入的消费者也将成为市场消费主力。从目前我国庞大的人口基数来看，有机产品的市场容量巨大。

三胜咨询研究认为，近年来在政府部门的合理引导下，在市场需求的有力拉动下，我国有机食品产业依托部分地区的生态条件、环境优势和资源特色，保持了较快发展态势，已成为富有活力和成长性的朝阳产业。2013年已认证有机食品企业731家、产品3081个，认证面积达2644.7万亩，年销售额134.8亿元，出口额2000万美元；认证境外企业14家，产品86个。2015 年中国有机食品消费329.15亿元的市场规模，有机食品将以年均15%的增速发展。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、中国国家认证认可监督管理委员会、国务院发展研究中心、中国绿色食品协会、中国有机食品协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个手机相机模组行业的市场走向和发展趋势。
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