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█ 报告简介
公路物流是以公路运输企业为服务主体，以生产企业、商业企业以及其他物流服务需求者为服务对象，树立以"客户为中心"的服务理念，采用先进的组织与管理技术和手段，在货物运输业务基础上，开展多样化、综合化、一体化物流服务。公路物流系统主要有以下几个方面的优点：擅长门到门服务；运作方便灵活；规模小、运距短；公路物流系统的建设费用较少、运输过程中中间环节 少，因而相比其他运输方式而言物流成本较低；作为其他几种运输方式的重要补充和衔接，公路物流有良好的衔接功能；公路运输和仓储、装卸、搬运等关系密切，有很好的融合性，有利于其实现与各行业资源的整合，提供专业化物流服务。同时公路物流也有其不足：其主要物流装备汽车是以燃油为主要动力，存在耗能与空气、噪声等污染问题；其相对的灵活性而导致管理控制相对困难，诸如驾驶员的组织监督、线路的优化调度、业务的远程控制、车辆的合理利用、交通事故的处理等问题的控制及合理解决。我国公路货运行业可大致分为零担快运、专业物流、专线、合约物流、快递、最后一公里配送等六大业态。目前，我国公路物流行业处于生命周期中的成长期，在这一时期，行业的下游制造业、零售业等的发展和广阔的市场给我国公路物流行业带来巨大的发展空间。目前，我国公路物流行业增长速度快，发展前景广阔。 

2016年末全国公路总里程达423.75万公里，比上年末增加13.11万公里。全国高速公路里程达9.62万公里，比上年末增加1.13万公里。2016年末，全国等级公路里程360.96万公里，比2016年末增加15.60万公里。等级公路占公路总里程的85.2%，提高1.1个百分点。其中，二级及以上公路里程50.19万公里，增加2.83万公里，占公路总里程的11.8%，提高0.3个百分点。全国高速公路里程达9.62万公里，比2016年末增加1.13万公里。全国高速公路车道里程42.46万公里，增加4.87万公里。未来我国运输车辆将围绕提高运输效率、降低能耗、确保运输安全三大目标发展，路网建设将得到进一步加强，形成以高速公路为骨架、主要公路客货运输站为枢纽，将全国重要城市、工农业中心、交通枢纽和主要陆上口岸连接起来，并通过发达的干、支线公路和农村公路，构成主干线、干线、支线相衔接的、高效便捷、四通八达的全国公路网，物流配套设施如物流中心、货场等也将得到发展。 

三胜产业研究中心发布的《2017-2022年中国公路物流行业市场调研分析及投资策略咨询研究报告》共十一章 。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、三胜产业研究中心、中国经济景气监测中心、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对公路物流相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外公路物流行业的供给与需求状况、相关行业的发展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要公路物流品牌的发展状况，以及未来中国公路物流行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了公路物流市场的竞争格局，行业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是公路物流生产企业、科研单位、零售企业等单位准确了解目前公路物流行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
█ 报告目录
第一章 公路物流行业发展综述 

第一节 公路物流行业定义及分类 

一、行业定义 

二、行业主要分类 

第二节 公路物流行业特征分析 

一、产业链分析 

二、公路物流行业在国民经济中的地位 

三、公路物流行业生命周期分析 

1、行业生命周期理论基础 

2、公路物流行业生命周期 

第三节 最近3-5年中国公路物流行业经济指标分析 

一、赢利性 

二、成长速度 

三、发展空间 

四、进入壁垒／退出机制 

五、风险性 

六、行业周期 

七、竞争激烈程度指标 

八、行业及其主要子行业成熟度分析 

第二章 我国公路物流行业运行分析 

第一节 我国公路物流行业发展状况分析 

一、我国公路物流行业发展阶段 

二、我国公路物流行业发展总体概况 

三、我国公路物流行业发展特点分析 

四、我国公路物流行业商业模式分析 

第二节 2014-2016年公路物流行业发展现状 

一、2014-2016年我国公路物流行业市场规模 

二、2014-2016年我国公路物流行业发展分析 

三、2014-2016年中国公路物流企业发展分析 

第三节 区域市场分析 

一、区域市场分布总体情况 

二、2014-2016年重点城市市场分析 

第四节 公路物流细分市场分析 

一、细分市场特色 

二、重点细分市场前景预测 

第三章 我国公路物流行业供求分析 

第一节 国内市场需求分析 

一、需求规模 

二、需求结构 

三、区域市场 

第二节 国内市场供给分析 

一、供给规模 

二、供给结构 

三、区域分布 

第四章 公路物流行业产业结构分析 

第一节 公路物流产业结构分析 

一、市场细分充分程度分析 

二、市场细分的必要性分析 

三、领先企业的结构分析（所有制结构） 

第二节 产业价值链条的结构分析及产业链条的整体竞争优势分析 

一、产业价值链条的构成 

二、产业链条的竞争优势与劣势分析 

第三节 产业结构发展预测 

一、产业结构调整指导政策分析 

二、产业结构调整中消费者需求的引导因素 

三、中国公路物流行业参与国际竞争的战略市场定位 

四、产业结构调整方向分析 

第五章 我国公路物流行业产业链分析 

第一节 公路物流行业产业链分析 

一、产业链结构分析 

二、主要环节的增值空间 

三、与上下游行业之间的关联性 

第二节 公路物流上游行业分析 

一、公路物流成本构成 

二、2014-2016年上游行业发展现状 

三、2017-2022年上游行业发展趋势 

四、上游行业对公路物流行业的影响 

第三节 公路物流下游行业分析 

一、公路物流下游行业分布 

二、2014-2016年下游行业发展现状 

三、2017-2022年下游行业发展趋势 

四、下游需求对公路物流行业的影响 

第六章 我国公路物流行业竞争形势及策略 

第一节 行业总体市场竞争状况分析 

一、公路物流行业竞争结构分析 

1、现有企业间竞争 

2、潜在进入者分析 

3、替代品威胁分析 

4、供应商议价能力 

5、客户议价能力 

6、竞争结构特点总结 

二、公路物流行业企业间竞争格局分析 

三、公路物流行业集中度分析 

四、公路物流行业SWOT分析 

第二节 中国公路物流行业竞争格局综述 

一、公路物流行业竞争概况 

1、中国公路物流行业竞争格局 

2、公路物流行业未来竞争格局和特点 

3、公路物流市场进入及竞争对手分析 

二、中国公路物流行业竞争力分析 

1、我国公路物流行业竞争力剖析 

2、我国公路物流企业市场竞争的优势 

3、国内公路物流企业竞争能力提升途径 

三、公路物流市场竞争策略分析 

第七章 公路物流行业领先企业经营形势分析 

第一节 德邦物流股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业优势分析 

三、2014-2016年经营状况 

四、2017-2022年发展规划 

第二节 天地华宇物流有限公司 

一、企业概况 

二、企业优势分析 

三、2014-2016年经营状况 

四、2017-2022年发展规划 

第三节 上海佳吉快运有限公司 

一、企业概况 

二、企业优势分析 

三、2014-2016年经营状况 

四、2017-2022年发展规划 

第四节 新时代通成（上海）物流集团有限公司 

一、企业概况 

二、企业优势分析 

三、2014-2016年经营状况 

四、2017-2022年发展规划 

第五节 天津大田集团有限公司 

一、企业概况 

二、企业优势分析 

三、2014-2016年经营状况 

四、2017-2022年发展规划 

第六节 江苏新宁现代物流股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业优势分析 

三、2014-2016年经营状况 

四、2017-2022年发展规划 

第七节 远成物流股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业优势分析 

三、2014-2016年经营状况 

四、2017-2022年发展规划 

第八节 芜湖安得物流股份有限公司 

一、企业概况 

二、企业优势分析 

三、2014-2016年经营状况 

四、2017-2022年发展规划 

第九节 宝供物流企业集团有限公司 

一、企业概况 

二、企业优势分析 

三、2014-2016年经营状况 

四、2017-2022年发展规划 

第十节 上海盛辉物流有限公司 

一、企业概况 

二、企业优势分析 

三、2014-2016年经营状况 

四、2017-2022年发展规划 

第八章 2017-2022年公路物流行业投资前景 

第一节 2017-2022年公路物流市场发展前景 

一、2017-2022年公路物流市场发展潜力 

二、2017-2022年公路物流市场发展前景展望 

三、2017-2022年公路物流细分行业发展前景分析 

第二节 2017-2022年公路物流市场发展趋势预测 

一、2017-2022年公路物流行业发展趋势 

二、2017-2022年公路物流企业发展趋势预测 

第三节 2017-2022年中国公路物流行业供需预测 

一、2017-2022年中国公路物流行业供给预测 

二、2017-2022年中国公路物流行业需求预测 

第四节 影响企业生产与经营的关键趋势 

一、市场整合成长趋势 

二、重卡轻量化产品领航公路物流市场 

三、专线市场向公路快运的转型。 

四、影响企业销售与服务方式的关键趋势 

第九章 2017-2022年公路物流行业投资环境分析 

第一节 公路物流行业政治法律环境分析 

一、行业管理体制分析 

二、行业主要法律法规 

三、行业相关发展规划 

第二节 公路物流行业经济环境分析 

一、国际宏观经济形势分析 

二、国内宏观经济形势分析 

三、产业宏观经济环境分析 

第三节 公路物流行业社会环境分析 

一、公路物流产业社会环境 

二、社会环境对行业的影响 

三、公路物流产业发展对社会发展的影响 

第十章 2017-2022年公路物流行业投资机会与风险 

第一节 公路物流行业投融资情况 

一、行业资金渠道分析 

二、固定资产投资分析 

三、兼并重组情况分析 

第二节 2017-2022年公路物流行业投资机会 

一、产业链投资机会 

二、细分市场投资机会 

三、重点区域投资机会 

第三节 2017-2022年公路物流行业投资风险及防范 

一、政策风险及防范 

二、供求风险及防范 

三、宏观经济波动风险及防范 

四、关联产业风险及防范 

五、其他风险及防范 

第十一章 公路物流行业投资战略研究 

第一节 公路物流行业发展战略研究 

一、战略综合规划 

二、业务组合战略 

三、区域战略规划 

四、产业战略规划 

五、营销品牌战略 

六、竞争战略规划 

第二节 对我国公路物流品牌的战略思考 

一、公路物流品牌的重要性 

二、公路物流实施品牌战略的意义 

三、公路物流企业品牌的现状分析 

四、我国公路物流企业的品牌战略 

五、公路物流品牌战略管理的策略 

第三节 公路物流经营策略分析 

一、公路物流市场细分策略 

二、公路物流市场创新策略 

三、品牌定位与品类规划 

四、公路物流新产品差异化战略 

第四节 公路物流行业投资战略研究 

一、2016年公路物流行业投资战略 

二、2017-2022年公路物流行业投资战略 

三、2017-2022年中小公路物流企业投资战略 

第五节 高速公路物流园投资分析 

一、高速公路服务区发展物流的优势 

二、高速公路物流园发展构想 

图表目录: 

图表：行业生命周期图表分析 

图表：我国高端与低端物流市场进入与退出壁垒比较 

图表：我国公路物流产业阶段及特点分析 

图表：2016年我国公路货运量及增长情况（亿吨） 

图表：2016年我国公路货物周转量及增长情况 

图表：2016年我国公路货运量总计 

图表：2016年我国公路货物周转量总计 

图表：国内生产和商贸企业选择3PL意愿比较图 

图表：工业企业和商贸企业外包比例对比 

图表：公路物流行业产业链结构图 

图表：2016年交通固定资产投资完成情况（万元） 

图表：2008-2016年我国公路总里程及公路密度情况 

图表：2016年中国石油和化工主要子行业固定资产投资情况 

图表：2016年中国石油和化工三大子行业固定资产投资结构图 

图表：2006-2016年我国社会消费品零售总额 

图表：2006-2016年我国批发和零售业固定资产投资总额 

图表：2006-2016年我国批发业和零售业平均毛利率 

图表：2016年批发零售业上市公司所属细分行业分布情况 

图表：2008-2016年我国网购规模占社会消费品零售总额比例 

图表：2014-2016年我国中小企业B2B电子商务总营收规模 

图表：2014-2016年我国电子商务市场交易规模 

图表：2014-2016年我国中小企业B2B电子商务运营平台服务营收市场份额 

图表：公路物流低碳化发展的运行模式 

图表：2016年江苏新宁现代物流股份有限公司按行业构成经营状况 

图表：2016年江苏新宁现代物流股份有限公司按产品构成经营状况 

图表：2016年江苏新宁现代物流股份有限公司按地区构成经营状况 

图表：2014-2016年江苏新宁现代物流股份有限公司偿债能力分析 

图表：2014-2016年江苏新宁现代物流股份有限公司资本结构分析 

图表：2014-2016年江苏新宁现代物流股份有限公司经营效率分析 

图表：2014-2016年江苏新宁现代物流股份有限公司获利能力分析 

图表：2014-2016年江苏新宁现代物流股份有限公司发展能力分析 

图表：2014-2016年江苏新宁现代物流股份有限公司现金流量分析 

图表：2014-2016年江苏新宁现代物流股份有限公司投资收益分析 

图表：2016年主要经济体GDP增速（%） 

图表：2016年二十国集团CPI变化情况 

图表：2016年中美日欧制造业PMI（%） 

图表：2016年中美日欧零售变化情况（%） 

图表：2016年美日欧等发达经济体失业率（%） 

图表：2008-2016年中国国内生产总值增长速度 

图表：2016年中国国内生产总值 

图表：2014-2016年全国产业增长值及变化 
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图表：2014-2016年社会消费零售总额名义增速 

图表：2016年社会消费品零售总额增长率概况 
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图表：2015年固定资产投资同比增速情况 
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图表：2014-2016年固定资产投资（不含农户）同比增速
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