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█ 报告简介
金属家具指支（框）架及主要部件以铸铁、钢材、钢板、钢管、合金等金属为主要材料，结合使用木、竹、塑等材料，配以人造革、尼龙布、泡沫塑料等其他辅料制作的各种家具。金属家具通常有固定式、拆装式、折叠式、套叠式、插接式等基本结构形式。近年来，金属家具以其绿色环保、防火防潮防磁、功能多样、节省空间等优势而得到快速发展。2013年1-12月全国金属家具累计总产量32271.09万件，同比增长0.2%，12月当月金属家具产量3380.91万件，同比增长2.91%。2014年1-2月，全国金属家具产量在5345.5万件，同比减少5.8%。2013年中国规模以上金属家具制造行业销售收入为1270.9 亿元，利润总额为94.4 亿元。在盈利指标方面，2013年中国规模以上金属家具制造行业销售毛利率达16.64%，销售利润率为7.43%，总资产利率润约为10.33%，总体而言，金属家具行业的盈利能力强，发展潜力大。

我国家具行业在经历了10年调整过渡期和20年高速发展期后，家具行业逐步形成以大型企业为龙头、中小型企业为主体的格局，呈现五大区域分布，即珠三角、长三角、环渤海、东北地区和以四川为代表的西部地区。这五个地区的家具产能占到了家具制造行业总产能的90%左右。从金属家具的产区分布来看，2013年，浙江、福建、广东、河南、上海等五省市的金属家具产量位居全国前列，产量分别为13076.84万件、7579.73万件、4178.6万件、3679.14万件和1648.32万件，总产量份额占比达到93%以上。2012年4月，全国第一个“中国金属家具产业基地”落户江西樟树市，并出台了《樟树市金属家具产业园区入园办法》，加快产业园区建设，力促金属家具产业的升级。樟树市主要产品有钢制家具、档案装具、图书设备、保险设备、存放架、显示屏6大系列200多个品种，金属家具产业的配套企业12家，基本形成产供销一条龙、科工贸一体化的格局。目前，樟树市金属家具产品份额已占到国内四分之一以上，销售网络覆盖全国31个省（市、自治区），部分产品已销往港、澳地区和越南等东南亚国家。

随着城镇化的推进，三四线城市的加速发展、人均收入的逐年提高等驱动因素影响，金属家具行业将迎来一个快速发展机遇期。预计未来几年我国金属家具行业销售利润率将保持7%以上的增长速度。人们对家具生活私密性和便利性的要求在逐渐提升，智能家具将成为下一个市场爆发点。此外，绿色、环保已逐渐成为社会共识，环保、绿色设计理念将家具行业的发展潮流；私人定制金属家具在未来有巨大的发展空间；未来金属家具将朝着精细化、规模化、品牌化、智能化方向发展。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国家具行业协会、各省市家具行业协会、中国产业信息研究网、国内外相关报刊杂志提供的基础信息以及家具专业研究单位公布的大量资料，对国内外金属家具行业发展状况，我国金属家具行业目前的竞争状况、进出口市场，发展趋势、主要企业的发展状况，中国金属家具行业所面临的机遇与挑战等进行了分析。报告还重点探寻了金属家具行业的市场需求状况，企业竞争状况，行业发展趋势，以及行业投资前景，是准确了解目前金属家具行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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六、企业最新动态

第三部分 行业前景展望

第十二章 2017-2022年中国金属家具行业前景展望及趋势预测

第一节 2017-2022年中国金属家具行业发展趋势分析

一、2014-2016年金属家具行业发展趋势总结

二、2017-2022年金属家具行业发展方向分析

1、精细化发展

2、规模化发展

3、品牌化发展

4、智能化发展
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二、金属家具行业投资结构
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一、金属家具行业投资前景

二、金属家具行业投资热点

三、金属家具行业投资区域

第四节 中国金属家具行业投资风险及对策分析

一、政策调控风险及对策

二、市场竞争风险及对策

三、经营管理风险及对策

四、技术创新风险及对策
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第一节 中国金属家具行业发展战略研究

一、企业信息化战略

二、业务组合战略

三、区域战略规划

四、产业战略规划

五、营销品牌战略

第二节 对中国金属家具行业品牌的战略思考
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