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█ 报告简介
家具是人们的必需消费品，这个前提条件为行业定义了一个很大的市场。近几年，电子商务在家具行业开始悄然兴起，很多知名家具品牌纷纷“触网”，电子商务逐渐成为家具行业营销的新宠。

随着网络运用的普及以及80后消费大军的兴起，网购必然成为一种消费趋势。家具行业一方面背负转型重任，一方面在电商的世界里不断摸索，家具企业要是把握好这个电商的机遇就意味着锁定了更多的目标客户，创造了更多的市场空间。

随着互联网政策、技术、平台、服务的不断发展，“互联网+”的模式不断创新，家具行业也在这个浪潮中获得了难得的发展机遇，其旧有的行业格局也面临着洗牌。目前，家具电商发展形势一片向好。2014年，美国家具电商巨头Wayfair登陆美国纽交所，受到资本市场的热烈追捧。而此前，制造商顾家家居、宜华木业、曲美等在第三方销售平台上已多有斩获，尚品宅配、美乐乐则在自建平台上做得有声有色。

以往的线下到线上已转接为今天的线上到线下，这是家具电商历史性的转折点，而线上线下的进一步融合也是家具电商们亟需完成的事情。近两年，线上家具销售企业纷纷加快推进线下体验店的建设，利用线下体验店引导线上成交，有效增大线上的成交率。

三胜咨询发布的《2017-2022年中国家具电商行业市场调查研究及投资咨询分析报告》共十六章。首先介绍了家具电商的概念、影响因素和发展优势等，接着分析了中国家具电商发展环境，并对中国家具电商行业的发展及其主要细分红木家具电商市场进行了详尽的分析；然后，报告具体剖析了中国家具电商的运营模式和营销策略，家具电商产业链的上下游行业的发展，并分析了国内外家具电商的典型模式发展；随后，报告分析了国内外重点家具企业电商业务、垂直类家具电商平台、综合类家具电商平台的发展；最后，报告重点剖析了家具电商行业的投资机会，并对其未来发展前景做出了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、工信部、财政部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对家具电商行业有个系统深入的了解、或者想投资家具电商相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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