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█ 报告简介
装修电商本质就是通过互联网向消费者提供各种装修电商消费信息，来打破家装消费中的信息不对称机制，引导装修消费者避免种种装修消费的陷阱。装修电商是根据装修消费者的需求，来排除传统装修消费中存在的诸多猫腻和价格泡沫，从而彻底改变传统装修行业的经营结构及消费流程。

对于互联网来说，装修电商却应该是一个空间巨大的行业：第一，消费者的ARPU值很高，而且属于必须消费，空间很大；第二，信息非常不透明，中间环节多，体验差。是典型可以被互联网所改造的行业。此外，装修是一个非常重要的入口，可以带动家具的销售。装修行业作为典型的传统行业，本行业自身关系到民生问题，具有重大的责任。同时，电子商务也成为家装行业拓宽市场的新方法。电子商务与装修行业的有机结合，给商家带去的是可观的润源，给消费者带来的是方便和实惠。

当电子商务已是大势所趋，而装修行业作为电子商务的第三波，挺进大跃进的活动也展开的如火如荼中。众多的家居家装品牌也清晰的认识到，并充分做好在电子商务上一战的准备。要在市场上有立足之地，它的发展需要经过抗战一样的艰辛。但装修行业网站的增多也始终给装修行业带来了新希望。

未来电商将颠覆目前家装行业现状。装修涉及到千家万户，是刚性需求，虽然2014年房地产行业降温，但是由于保障房建设、 新农村建设以及城镇化建设等政策，装修总量需求不会有太大影响。伴随电商的发展，装修环节中去“中间化”渠道现象将明显，以前是以装修公司为主，即从设 计、买材料、施工等，基本都是装饰公司说了算，未来将进入“消费者主权”时代。

报告对中国装修电商行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国装修电商行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助装修电商企业、学术科研单位、投资企业准确了解装修电商行业最新发展动向，及早发现装修电商行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握装修电商行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避装修电商行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势！
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