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█ 报告简介
如今中国城市经济正在飞速发展，但与此同时也带来了许多严重的交通问题。一时间，出行难成为了各大中小城市市民共同面临的难题，城市交通出行O2O的兴起却在某种程度上极大缓解了出行难的问题，于是，各种打车、拼车、专车等软件层出不穷。

2016年，交通运输部颁布《关于促进手机软件召车等出租汽车电召服务有序发展的通知》，国家层面肯定打车软件合法地位，政府对出行O2O监管逐渐加强，市场运行逐渐规范化，市场进入启动期。2015年行业整合加剧，部分细分行业实现寡头格局，互联网巨头开始进行平台化布局，市场处于高速发展期前夕。

2015年10月，交通运输部正式公布了《关于深化改革进一步推进出租汽车行业健康发展的指导意见（征求意见稿）》和《网络预约出租汽车经营服务管理暂行办法（征求意见稿）》，将进一步规范互联网租车行业发展。

截至2015年6月，我国移动出行O2O用户规模为2.4亿，在移动O2O中占比32.2%，在移动互联网的渗透率为21%。出行O2O各类应用中，拼车类应用占比最多，其次是租车和代驾类。与移动互联网其他细分行业相比，出行应用的用户规模增长空间还很大，市场集中度非常高，行业进入壁垒也很高，目前属于朝阳行业。未来，随着用户对出行O2O的认知度提升、市场技术升级、资本利好和互联网企业开始对传统行业进行“互联网+”转型，中国交通出行O2O市场规模将持续数年高速增长。

三胜咨询发布的《2017-2022年中国出行O2O市场发展现状调查分析与投资战略研究咨询报告》共十四章。首先介绍了O2O的基本概念、发展水平等，并对出行O2O市场的经济、政策、社会、技术环境进行了详细分析。接着报告从行业进程、SWOT分析、市场规模、竞争格局、企业类型、用户行为等角度全面解析了中国出行O2O市场情况。然后，重点介绍了打车、专车、拼车、租车、停车等出行O2O细分市场的发展。随后，报告对出行O2O进行了商业模式分析、国外企业案例分析及国内标杆企业分析。最后，本报告对出行O2O市场的投资机会及发展前景进行了科学的分析及预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、财政部、交通运输部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对出行O2O市场有个系统深入的了解、或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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