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█ 报告简介
OLED全称是：Organic Light-Emitting Diode，亦可以称之为有机发光二级管，又称有机EL显示屏，这是业界公认的下一代革命性显示技术。OLED具有自发光特性，采用超薄有机材料涂层和玻璃基板令机身薄如纸片；极端视角画面清晰可见，可视角度极为出色；零延迟的响应速度，绝无可能出现残影现象；通过柔软的基底材料进行制造，可实现曲面弯曲显示。

尽管早在2011年就已经开发出OLED电视面板，但被业界公认为“下一代显示技术”的OLED在电视领域的发展并未一帆风顺，受制于良品率和成本的问题，OLED电视的普及一直未能提速。

2015年还仅仅是以LG和创维为主导的OLED电视，2016年已然是“春光无限”。本周，康佳、长虹不约而同发布OLED电视新品，覆盖55英寸、65英寸OLED电视，包括平面和曲面两类。就在2016年3月上旬，KKTV和酷开也发布了OLED电视新品，连一直持观望态度的三星、海信也公开展示了商用OLED电视。

目前OLED产业化阶段已经到来。目前OLED切割良率就达到80%。2016年将成为全球OLED电视推广元年，出货将成长5倍以上。2015年OLED电视面板出货量为40万片，预计2016年产能将达150万片，2017年将达200万片。从需求端来看，2016年全球OLED电视面板需求量在100台以上，2017年将增加到180万台左右。2016年中国的OLED电视市场规模将超过20万台，保持高速增长。2018年中国将超过北美和欧洲，成为全球最大的OLED电视市场。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国电子视像行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个OLED电视行业的市场走向和发展趋势。
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