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█ 报告简介
智能眼镜，也称智能镜，是指像智能手机一样，具有独立的操作系统，可以由用户安装软件、游戏等软件服务商提供的程序，可通过语音或动作操控完成添加日程、地图导航、与好友互动、拍摄照片和视频、与朋友展开视频通话等功能，并可以通过移动通讯网络来实现无线网络接入的这样一类眼镜的总称。

智能眼镜是近些年的科技新兴产物，随着虚拟现实和增强现实等先进技术的研发，作为重要硬件载体的智能眼镜也迅速成为市场关注重点。谷歌可谓打响最好的头一炮，随后各个厂商开始尝试研发自己的眼镜，索尼、苹果等等都开始着手自己的智能眼镜研发生产，国内针对智能眼镜的开发也如火如荼的展开。智能眼镜成为一个热门的开发项目。

在美国、日本、法国等发达国家和地区，智能眼镜产品生产和销售有较高的准入门槛。国际智能眼镜制造行业集中程度高，少数领先品牌商占据主要市场份额。国际智能眼镜企业拥有先进的设备、技术和强大的研发能力。

在传统消费电子产品前景黯淡之时，智能眼镜正逐渐成为全球科技巨头角逐的下一个热门领域。智能眼镜将会创造出连接硬件与软件的新商机，因此未来将会有许多“智能眼镜”走向市场。2016年全球可穿戴设备市场规模将进一步扩大，由手表和眼镜为代表的可穿戴设备正逐渐成为能够取代智能手机的下一代移动技术。

三胜咨询发布的《2017-2022年中国智能眼镜行业市场发展现状与未来趋势分析报告》共十二章。首先介绍了智能眼镜的概念和特点，并分析了中国智能眼镜发展环境，接着报告分析了可穿戴设备行业和中国智能眼镜行业发展情况；然后，报告具体剖析了智能眼镜行业核心技术、AR眼镜产业和VR眼镜产业的发展，并分析了智能眼镜产品主要应用领域；随后，报告分析了国内外重点智能眼镜企业的经营和研发情况；最后，报告重点剖析了智能眼镜的产业投资情况，并对其未来发展前景做出了科学的预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、商务部、工信部、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心、中国医药协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对智能眼镜有个系统深入的了解、或者想投资智能眼镜相关行业，本报告将是您不可或缺的重要参考工具！
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