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█ 报告简介
2015年以来，滴滴巴士、嗒嗒巴士、接我云班车、小猪巴士在内的多家拼大巴服务公司在全国各地接连涌现，美国交通运输创业公司Leap transit也在旧金山推出“公交专车服务”。与人们更为熟悉的顺风车、嘀嗒拼车等小客车拼车服务相比，拼大巴费用更低廉，收费标准约为0.4元／公里，略高于0.2元／公里的公交和0.3元／公里的地铁。 回首一年以来的出行变化，从出租车到专车到拼小客车，再到现在的拼大巴，用车市场更加细分，用户可以综合经济能力、路途远近等情况选择更为合适的出行方式。互联网对于大众出行的改造，也从利润最丰厚、客单价最高的专车（2.9元／公里）出租车（2.4元／公里）逐渐蔓延到拼车（0.8元／公里）、拼大巴（0.4元／公里）。

拼大巴出行缓解交通拥堵、环保绿色的社会意义不言而喻，同时也蕴藏着巨大的商机。中国每天的出行需求在4 .6亿人次左右，其中拼车的规模最多3000万到5000万人次，选择公共交通的将近2亿人次，拼大巴有着极其庞大的用户市场。

从目前整个出行市场来看，有统计数据显示，商务专车的日出行需求量为150万~250万，出租车的日出行需求量为3000万~5000万，拼车则为1000万~2000万，公交车日需求量最庞大为2.2亿。

另外，有业内预计，定制大巴市场潜在规模超过千亿元。广州市社会科学院城市管理研究所所长黄石鼎表示，“巴士作为一个公共交通概念，不管是定制公交也好，还是打车软件预约巴士，都可以满足日益增加的公共交通客流需求。”

本报告为三胜咨询2016年重磅首发报告，报告利用三胜市场调研中心长期对行业市场跟踪搜集的数据，由三胜产业研究中心研究团队领衔撰写，并依据了国家统计局、国家交通运输部、国家发展改革委、工业和信息化部、国家互联网信息办公室、公安部交通管理科学研究所、各地交通运输委员会、纽约出租车与电召车管理委员会、中国出租汽车暨汽车租赁协会等机构专家的研究成果，以及国内外多种专业报刊杂志、专业研究机构公布和提供的大量资料。

本报告十五个章节，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。从当前行业市场环境出发，以市场需求作为依托，详尽地分析了网络定制巴士、互联网约租车、汽车租赁等行业的发展情况及机遇挑战。让您全面、准确地把握整个行业的走向和趋势。本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。是网络定制巴士企业、专车企业、租车企业、投资企业准确了解行业当前最新发展态势，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。对地方政府管控相关行业也极具参考价值。
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