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█ 报告简介
蓝宝石晶体广泛应用于半导体、微电子、光电子、信息显示、光通讯、激光、精密机械、国防军事等众多领域。随着科学技术的发展，对蓝宝石晶体材料的尺寸、质量不断提出新的要求。现在，随着半导体照明及其他新兴应用的迅速发展，低成本、高质量、大尺寸的蓝宝石晶体的市场需求正在急剧扩大。

蓝宝石长晶行业主要是蓝宝石晶体生长制造相关的行业，处于行业链的上游部分。目前各种晶体生长技术在市场上都有应用，且晶体纯度都可达到99.99%，但是由于生长机理的不同，又都存在一定的缺点和局限性，较难同时满足未来蓝宝石晶体的大尺寸、高质量、低成本发展需求。例如，熔焰法、提拉法等方法生长的晶体质量和尺寸都受到限制；热交换法、温度梯度法和泡生法等方法需要大量氦气作冷却剂；温度梯度法、泡生法生长的蓝宝石晶体坯料需要进行高温退火处理，坯料的后续处理工艺比较复杂、成本高。

2014年很多蓝宝石材料企业已自筹资金提前实施募投项目，建设、购买和储备了大量厂房、设备和员工。但现在，由于规模扩大导致折旧、摊销、人工等固定成本增加，新产品加工难度大、残次品率较高等原因的影响，综合毛利率陡降。据目前统计全球涉及蓝宝石长晶行业的厂商148家，74家在中国，具备实际制造能力的有39家。

从整体供需情况来看，2015年蓝宝石市场基本实现供需平衡。未来随着蓝宝石应用范围趋于多元化，手表表盘以及屏幕保护玻璃的需求不断增长，整个行业可能出现供不应求的状况。大陆地区已形成成熟蓝宝石产业链。近年来，在LED行业快速发展的的带动下，大陆蓝宝石产业快速成长起来，从长晶炉设备、长晶到加工处理，已经形成了蓝宝石一条龙产业链。尤其是在长晶炉制造和长晶环节，厂商众多，成熟度不输于台湾。

蓝宝石长晶行业行业具有爆发性趋势，传统下游应用市场持续高速成长，如LED衬底市场、军用及民用光学窗口等需求增长，以及下游应用领域的急剧拓宽，如新型手机屏幕、智能可穿戴设备采用蓝宝石玻璃等新应用的需求激增等。预计到2020年球蓝宝石材料的市场将从2015年的21.15亿人民币增长到102.07亿人民币。到2020年，全球蓝宝石材料市场营收将从2015年的70.5亿人民币增长到341.5亿人民币，年均复合增长速度达到37.1%。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家工业和信息化部、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国光学光电子行业协会、中国光学学会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个蓝宝石长晶行业的市场走向和发展趋势！
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