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█ 报告简介
立体绿化是指充分利用不同的立地条件，选择攀援植物及其它植物栽植并依附或者铺贴于各种构筑物及其它空间结构上的绿化方式。立体绿化是一个整体的概念，它的形式可以是墙面绿化、阳台绿化、花架、棚架绿化、栅栏绿化、坡面绿化、屋顶绿化等等。立体绿化植物材料的选择，必须考虑不同习性的植物对环境条件的不同需要，应根据不同种类植物本身特有的习性，选择与创造满足其生长的条件；并根据植物的观赏效果和功能要求进行设计。

随着经济的不断发展，城市人口的猛增和大量人工环境的建成，给人类的生存环境带来了环境污染、土地资源紧缺等一系列负面影响,空气、噪声的污染，空间拥塞，生态失衡等问题时刻困扰着人们。当一栋栋钢筋水泥的建筑挤满了我们周围的每一寸土地、当我们的世界成为岩石森林时，我们才真正感受到自己生活的环境中最缺少的原来是绿色。然而近几年来，随着我国城市中高层建筑的不断增加，平地绿化的面积越来越少，在地面绿化趋于饱和的情势下，进行立体绿化势在必行。

其实在国内，立体绿化凭借具有清洁空气、隔离噪音、维持生态平衡、提升生活情趣、节水节能等不可比拟的优势，很早就引起了关注。近年来，全国各地大小城市的园林绿化单位都对如何在本地实现城市立体绿化进行研究和探讨，有些城市还进行了不少实践，立体绿化的到了较大发展。

我国现有400亿平方米建筑，大多是不节能的，裸露屋顶的面积约100亿平方米。屋顶绿化占立体绿化的80%，因此立体绿化行业的需求市场为125亿平方米。2015年，我国立体绿化行业市场规模有2.31万亿元；2016年底，市场规模有望增加7.36%，达到2.48万亿元。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国园林绿化行业协会、中国花卉协会绿化观赏苗木协会、中国风景园林协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个立体绿化行业的市场走向和发展趋势。

报告对立体绿化行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国立体绿化行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助立体绿化行业企业、学术科研单位、投资企业准确了解立体绿化行业最新发展动向，及早发现立体绿化行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……准确把握立体绿化行业未被满足的市场需求和趋势，有效规避立体绿化行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。
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