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█ 报告简介
至2015年以来，国务院总理李克强首次提及“把以互联网为载体、线上线下互动的新兴消费搞得红红火火”后，“互联网+”一时间成为各行各业谋求发展的必经之路。而近期关于酒店行业的新闻层出不穷，酒店行业的互联网化进程从一定程度上讲直接影响酒店未来的发展以及对抗线上OTA平台的重要砝码。与此同时酒店与酒店之间的竞争差距也越来越明显。

目前，互联网对酒店的渗透主要体现在行业整体链条的销售环节。从前，酒店的客流来源主要是由企业客户、旅行社团客、散客等构成。随着互联网及移动互联网应用的普及，酒店的在线预订变为主流，酒店从依托优势地段保证客源变为通过互联网进行流量导入来招揽客流。

2014年，中国酒店行业总交易额约为3090.8亿元，较2013年2986.3亿元同比增长3.5%，其中在线市场规模达844.4亿元，较2013年614.6亿元同比增长37.4%，在线渗透率为27.3%，较2013年增长7个百分点，在线渗透稳步提升。酒店行业的整体销售规模也在持续增长，在线渗透范围亦在逐步扩大，酒店单品作为另一个标准化程度较高的产品，未来在线交易市场的空间仍然会很大。

目前行业在经历剧烈的变革，传统酒店业重资产轻管理的模式正在被颠覆，但在危机中同样能捕捉商机——酒店行业消费走势正从传统的“哑铃形”向现代“橄榄形”转变，庞大的中产群体的消费需求是支撑这一结构的基础。因此酒店行业的相关企业应该顺应行业的发展，深入了解消费者的需求和市场动态，及时作出正确的决策。在酒店行业洗牌加剧的过程中，企业若能定位准确方法得当，老牌酒店能转型重生，新生品牌也可弯道超车。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家旅游局、中国旅游协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个互联网+酒店行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据互联网+酒店行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国互联网+酒店行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国互联网+酒店行业在“十三五”期间将面临的机遇与挑战，对互联网+酒店行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是酒店企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值。
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第十一章  2016-2020年中国互联网+酒店行业行业发展趋势与前景分析
11.1  2016-2020年中国互联网+酒店行业市场发展前景

11.1.1  2016-2020年互联网+酒店行业市场发展潜力

11.1.2  2016-2020年互联网+酒店行业市场发展前景展望

11.1.3  2016-2020年互联网+酒店行业细分行业发展前景分析

11.2  2016-2020年中国互联网+酒店行业市场发展趋势预测

11.2.1  2016-2020年互联网+酒店行业行业发展趋势
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11.3  2016-2020年中国互联网+酒店行业行业供需预测

11.3.1  2016-2020年中国互联网+酒店行业行业供给预测

11.3.2  2016-2020年中国互联网+酒店行业行业需求预测
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第十二章  2016-2020年互联网+酒店行业投资价值评估分析
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12.1.2  互联网+酒店行业盈利因素分析
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第十三章  2016-2020年中国互联网+酒店企业投资战略与客户策略分析

13.1  互联网+酒店企业发展战略规划背景意义

13.1.1  企业转型升级的需要

13.1.2  企业做大做强的需要

13.1.3  企业可持续发展需要
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13.2.1  国家政策支持
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13.2.3  企业资源与能力
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13.3.1  战略综合规划

13.3.2  技术开发战略
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14.2.1  行业发展策略建议
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14.2.3  行业投资方式建议
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