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█ 报告简介
现如今净水器行业已经发展到了一定阶段，市场竞争成为了各净水品牌主要争夺的战场，而更为先进的营销模式则成为净水器品牌占领市场的有力武器。哪个品牌能推出更新颖的营销模式，就能获得市场争夺的主动权。在未来，净水器行业将会逐渐培养出一大批专业化的市场营销、市场策划团队，哪个品牌能给抢先吸引住这些专业团队，就能够为以后的发展奠基坚实的人才储备。事实证明，现阶段净水器行业，净水器品牌如果拥有专业营销团队和策划团队，将会在竞争中占有明显的主动权。

服务是一个品牌能给长期发展下去的根本，优质的服务必须要从品牌的文化体现出来，无论是售前、售中、售后服务都必须让顾客体会到最贴心的服务，这样才能够树立起品牌的口碑。纵观中外，无论是哪个行业，哪个品牌，能够在世界范围内传播开来的，其服务必有过人之处。净水器行业本身对服务质量的要求更高，因为，净水器产品在销售后，还要安装、定时清洗、更换滤芯等等，人们在使用产品的时候服务质量怎么样将决定了净水体验，这一点对于净水器厂家而言他们能更清楚的意识到服务的重要性。

目前国内净水器品牌数量已经达到4500家。随着以沁园、安吉尔为代表的专业品牌;以美的、格力、容声等为代表的跨行业品牌以及3M、爱惠浦、道尔顿等为代表的进口品牌现在已呈现鼎足而立之势，三大阵营互有优劣。但是不能否认这三大阵营已经牢牢把握了中国净水器市场的绝对优势，再市场份额方面也是占据了绝对的优势，这样发展下去，势必会将整个净水器行业的入门门槛和竞争条件不断提高，行业门槛提高之后，就会让一些跟不上步伐的厂家面临被淘汰的厄运。

随着人们对产品的认知度不断提升，他们的要求也就会越来越高，产品不仅要满足使用上的需求，还要求产品更加人性化。比如外形要时尚，操作要简单等。总之消费者的每一个需求都会要求净水器厂家从人性化角度去满足，否则消费者将从新选择符合自己要求的品牌。

未来净水器行业的发展该如何改变，还需要考虑诸多因素，尽管我们不能准确的预测，但是却值得我们一起来关注，因为健康对于每一个人而言太重要了。随着净水器行业的竞争逐步加剧，净水器厂家的数量也会随之不断减少，但是这不仅不会降低净水器行业的竞争力度，反而会随之不断增强。主要有以下几方面原因：①能在混战中生存下来的企业或者品牌，都是具备一定实力的，有实力谁都不会轻易放弃获取一个好的排名来吸引消费者的注意力，提高自己品牌影响力的机会;②这是行业发展的必然选择，只有不断增加内部竞争，才能不断完成优胜劣汰的行业发展一般规律。所以未来净水器排名的竞争不但不会减弱，反而会更加激烈。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国净水行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个净水器行业的市场走向和发展趋势。
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