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█ 报告简介
2015年上半年我国新增新型干法水泥熟料生产线15条，熟料设计总产能2093万吨。同比2014年上半年减少1422万吨，降幅为40%。分区域来看，主要集中在广西、山东和甘肃等地，分别为388万吨、310万吨和310万吨。2015年上半年因市场需求低迷、行情较差，有近700万吨已具备点火的产能推延至下半年，2015年下半年新增产能在2300万吨左右。这样，2015年水泥熟料总产能将超过18亿吨以上，按2014年的熟料/水泥比，水泥总产能将超过35亿吨，2015年水泥产量维持2014年水平，那么，我国水泥行业产能利用率会在2014年74%基础上下降至70%。

2015年前5个月水泥产量8.57亿吨，同比2014年下降5.07%。增速水平较2014年同期下降8.6个百分点。从月度看，下降幅度逐月扩大。从3月份的同比下降3.38%扩大到同比下降5.07%。从区域看，六大地区无一增长，全部下行，下降幅度最大的依次是东北、华北、西北，降幅都超过了2位数。西南下降幅度最小，下降0.29%。2015年前5个月，我国水泥行业累计实现利润仅为93亿元，同比2014年大幅下滑64%。销售利润率仅为2.8%。从历史来看，目前已经是自2007年以来最差水平。2015年上半年水泥行业利润110亿左右，同比下滑65%左右。从区域来看，华北、西北、东北依旧全行业亏损，西南、华东、中南同比2014年大幅度下滑，从31个省市区表现来看，除西藏以外，其余省份无一幸免，不是亏损就是同比2014年大幅下滑。

中国的水泥消费人均上限累计消费量可能达到25吨左右。人均水泥消费持续高位一段时间后进入水泥消费的下降期，最终达到稳定阶段的年均消费水平500到700公斤之间。中国水泥消费量预测在2015年前后达到峰值，即进入饱和阶段，该阶段的水泥产量约为26亿吨，水泥消费量自2020年开始逐年下降，在2030年前后进入稳定期，需求量约为8亿吨。由于我国各地区间经济发展的不平衡，因此出现进入饱和阶段的时间也不相同。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个水泥行业的市场走向和发展趋势。
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