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█ 报告简介
近二三十年来，随着电子信息技术的快速发展和汽车制造业的不断变革，汽车电子技术的应用和创新极大地推动了汽车工业的进步与发展，对提高汽车的动力性、经济性、安全性，改善汽车行驶稳定性、舒适性，降低汽车排放污染、燃料消耗起到了非常关键的作用，同时也使汽车具备了娱乐、办公和通信等丰富功能。近10年来汽车产业70%的创新来源于汽车电子技术及其产品的开发应用，汽车电子技术的应用水平已成为衡量汽车档次水平的主要标志，其应用程度的提高是汽车生产企业提高市场竞争力的重要手段。现代汽车电子集电子技术、汽车技术、信息技术、计算机技术和网络技术等于一体，包括基础技术层、电控系统层和人车环境交互层三个层面，经历了分立电子元器件控制、部件独立控制及智能化、网络化集成控制应用三个发展阶段。目前汽车电子产品可以分为电子控制系统和车载电子装置两大类，其中电子控制系统性能直接决定着汽车整车的性能。随着汽车电子技术的发展，越来越多的ECU控制单元被应用在汽车中，网络总线系统作为汽车控制网络平台，所有的ECU控制单元和车载电器都将逐步搭载到汽车网络平台上，以达到数据信息共享、实现全车智能化控制。在汽车朝着综合集成控制发展的趋势下，车载网络总线系统作为汽车全车控制网络及通信平台，对汽车全车通信、智能化控制及提升整车性能、安全性、操控性愈加至关重要。
由于汽车电子产品开发和维护周期较长，所以产业上下游各环节之间形成了较为固定的合作模式，所以整体市场竞争格局基本稳定，各厂商在中国汽车产业发展的带动下，取得了不错的发展，日系、德系、美系厂商的格局也基本稳固。由于汽车厂商与汽车电子厂商多采取OEM形式，所以各车型所采用的汽车电子产品相对固定，而各汽车厂商与汽车电子供应商的关系也相对固定。这样一来，国内汽车电子市场格局与国际相比并无多大变化，这样有利于国际汽车电子巨头保持其市场地位，但对于国内厂商来说，这无疑增加了其切入市场的难度。对汽车厂商来说，产品性能和质量是永远放在第一位，所以各厂商都倾向于采购那些与其有过多年合作的且产品性能可靠的供应商产品，而且许多汽车厂商和供应商之间本身就有紧密股权联系，如电装与丰田，德尔福与通用等。以合资体系为主的中国汽车工业体系，国外厂商在中国汽车电子市场依然占据绝对主导地位。欧洲的博世、大陆、法雷奥集团，美国德尔福、伟世通、天合集团，日本电装等国际巨头在发动机控制、底盘及车身控制系统等核心领域占据绝对统治地位。
汽车电子一直是人们较为关注的热点之一。随着中国国民收入的不断提高，中国汽车购买群体已经从城市延伸到农村，从东部扩展到西部，直接刺激了中国汽车发展。从数据来看，2013年中国汽车产量是2211.7万部，至2020年中国汽车产量将达到3300万辆，这个规模超过了整个英国的汽车保有量。庞大的汽车规模将给汽车电子带来无限的发展空间。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个汽车电子行业的市场走向和发展趋势。
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12.1  汽车电子行业投资特性分析

12.1.1  汽车电子行业进入壁垒分析
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13.1.3  兼并重组情况分析
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