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█ 报告简介
随着我国包装工业的快速发展，包装生产在促进国民经济建设、改善人民群众物质文化生活中的地位作用的日益显现，包装产业作为一个独立的行业体系，其发展已被列入国民经济和社会发展规划。目前，我国包装行业经历了一段时期的较快发展，已初步具有一定生产规模，形成了材料、制品、机械、包装印刷、设计和科研等门类齐全的较完整的包装行业体系，成为我国制造业领域里重要的组成部分。目前，我国年产量居世界前列的包装制品是瓦楞纸板、塑料编织袋、复合软包装、金属桶，其中瓦楞纸板的产量高居世界第二位。中国包装行业大而不强，存在诸多瓶颈有待突破。我国近五年来，年均增长速度达18%左右，尤其是在2008年世界性的金融危机形势下，中国包装工业仍保持了17%的增长速度。中国塑料包装在低迷的塑料行业中保持增长。根据塑料包装行业“十二五”规划，“十二五”期间规模以上企业塑料制品产量平均增速将超过12%；工业总产值平均增速超过15%；利润、利税平均增速超过18%。金属包装方面，收入过百亿的国内企业有望诞生。2015年金属包装总量将突破1000亿元，平均增速8%-10%，金属包装的100亿级企业可能诞生，行业集中度和大企业门槛将进一步提升。包装印刷是印刷业的主要增长领域。
到2020年中国将取代美国成为全球最大的包装市场。过去10年中包装纸已成为中国市场需求增长最快的纸种。随着iPad等数字终端的不断普及和数字阅读的兴起，中国乃至全球范围内对包括新闻纸和铜版纸在内的文化纸的需求正在放缓甚至下降，但对包装纸的需求在不断上升。目前包装纸占中国造纸总产量的比重已经从2002年的39%增长到近55%。中国包装工业总产值已在2009年底超越日本，成为仅次于美国的全球第二大包装工业国。2014年全国包装工业总产值达到16200亿。

从总量上看，我国已成为世界包装大国，但在品种、质量、新品研发能力以及经济效益等方面，均与发达国家存在较大的差距。代表包装技术前沿的中高端的包装基础材料、包装机械（食品饮料包装、塑料薄膜等）等仍为欧美、日本等发达国家垄断。国内包装产业主要存在企业规模小，低水平重复建设，产业集中度低；包装产品品种少，质量低，技术含量低；产品结构不合理，主要高档包装设备和原辅材料严重依赖进口；包装科学技术研发经费投入少，创新能力不足；包装废弃物的回收利用率低。

今后随着高成本工业发展时代的到来，在新的重要战略机遇时期，中国包装今后的发展方向将以绿色包装、包装废弃物综合利用作为包装工业未来全面发展的第一推动力。到2020年，中国包装工业将满足我国全面迈进小康社会的需求，迈进一个科技含量高、经济效益好、资源消耗低、环境污染少、人才资源优势得到充分发挥的新型中国包装工业。以此为标志，中国成为世界包装强国已指日可待。到2015年，中国包装产业总产值可望突破17680亿元，平均年增速16%。2011年到2016年间，中国和印度将占据全球软包装消费增长总量的44%。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个包装行业的市场走向和发展趋势。
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