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█ 报告简介
国家统计局的数据显示，2014年我国啤酒产量完成4921.9万kL，比2013年同期下降0.96%，产量净增长-47.6万kL。人均占有量为35.98L，比2013年下降1.22L，增幅-3.27%。2014年啤酒行业实现销售收入1886.2亿元，比2013年增长5.10%。2008-2014年的七年间，我国啤酒业经济效益的增长幅度远大于产销量的增幅，特别是单位产品售价和单位产品利润的年复合增长率达到5.8%和9.5%最为可观，说明我国啤酒产品市场议价权稳定提高，盈利水平得到逐步提升，同时也说明，我国啤酒业正在从规模增长的“量变”阶段逐步向效益增长的“质变”阶段过渡。多年来中国啤酒产业始终保持“稳健”的发展形势。但在产业发展周期中，行业结构、产品结构和消费结构的间歇性变化都是正常表现，符合事物发展客观规律和价值规律，也是行业总体走向成熟发展的必经之路。
中国啤酒行业目前的发展阶段处在第四阶段末期：即产业集中，竞争趋缓，微利生存。在转向第五阶段（竞争转向竞合，盈利水平趋于合理）的过程中，预计将会有四大因素对行业产生影响：（1）市场容量相对稳定；（2）中高档产品，差异化产品市场份额大幅增长；（3）行业格局渐趋稳定，竞争趋缓；（4）其他方面。而随着啤酒行业集中度的不断提升，过去以“跑马圈地”来保增长的方式已一去不复返。未来行业将会在集中度提升中出现分化，产品差异化创新和有效的市场管理将使得部分企业率先进入利润率上升通道。因此，很难因2014年出现0.96%的降幅而去判断未来行业发展的空间和趋势。目前来看，吨酒收入逐步上涨的趋势很明显，单个年度受天气、消费（经济）环境等的影响，不改长期趋势向上。随着农村消费结构升级，未来还会有增量的空间。

中国啤酒市场最具潜力，作为充分竞争的传统行业，中国啤酒市场已成为国际啤酒巨头重要的竞逐之地，未来市场竞争仍会呈现较为激烈的态势。在行业集中度进一步提升的同时，国内啤酒市场国际化竞争会进一步加剧。目前中国前五大啤酒企业已占市场80%的份额，随着行业格局的进一步优化，结构提升将成为行业发展的主旋律。当前中国啤酒人均消费量已达到36升。随着中国经济的持续稳定增长，在国家新型城镇化和收入倍增计划的带动下，会进一步促进国内啤酒消费结构的升级和产品的多元化，带动国内啤酒行业产品结构和价格的提升，并为具有品牌、品质、规模等优势的企业提供广阔的发展空间。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个啤酒行业的市场走向和发展趋势。
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