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█ 报告简介
山茶油的作为高档食用植物油,市场价格较高。目标顾客群主要是食用油市场的高端消费者，市场规模较小。当前,条油的销售价格比豆油、菜籽油和花生油等日常食用油高出了5-6倍，限制了一般消费阶层对山茶油的消费。根据对步步高超市食用油销量的统计，2015年纯山茶油的销售量仅为食用油销售总量的0.73%。另外，在调查中发现，许多农户卖出压榨山茶油后，再买进更便宜的菜籽油等其它食用油供自家食用。目前山茶油的消费只限定于特定的消费阶层。

纵观整体山茶油市场，根据其油茶产地，大致分为江西系、浙江系、安徽系、广西系、湖南系这5大产品生产带，七种以江西系和湖南系表现最为强劲，其他三系均在积极筹备，试图寻求突破。

现阶段的山茶油市场竞争并不充分，油产品市场仍然属于众多调和油和压榨油品牌的天下，山茶油品牌更多的是在对消费者进行培育的阶段，众多山茶油品牌都在不断的寻找产品市场突破的合适路径，但基本是采取仍然是大通路销售的模式，部分品牌也开始不断在公关团购领域进行尝试，但总体效果均不太理想，那么作为新兴行业产品，在其价值和价格这一等量不被消费者认可的今天，由于消费者对价格的敏感和对产品的陌生，传统通路市场和现阶段兴起的超市业态，显然不众多山茶油品牌理想的选择。那么如何结合品牌现状，寻找找市场突破口，在行业还不太成熟的今天迅速建立品牌在目标消费者心目中的地位，培养出一批品牌拥护者，将是众多山茶油企业面临的一大考验。

本报告利用三胜咨询长期对互联网+山茶油行业市场跟踪搜集的一手市场数据，采用科学的商业模式分析模型，全面而准确的为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告主要分析了互联网+山茶油行业发展环境及发展现状；国外山茶油行业互联网商业模式及对中国的启示；中国互联网+山茶油行业的商业模式创新策略；互联网+山茶油行业商业模式优秀案例；中国互联网+山茶油行业投资机会及建议；国内山茶油行业上市企业与互联网巨头在互联网+山茶油行业的投资布局。同时，佐之以全行业近年来全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握整个互联网+山茶油行业商业模式创新走向及发展趋势以及投资机会。 

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据互联网+山茶油行业的发展轨迹及多年的实践经验，对互联网+山茶油行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是山茶油行业企业及投资企业准确了解互联网+山茶油行业商业模式最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。也是业内第一份对互联网+山茶油行业商业模式及重点企业进行全面系统分析的重量级报告。
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