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█ 报告简介
电子商务通常是指是在地球各地广泛的商业贸易活动中，在因特网开放的网络环境下，基于浏览器/服务器应用方式，买卖双方不谋面地进行各种商贸活动，实现消费者的网上购物、商户之间的网上交易和在线电子支付以及各种商务活动、交易活动、金融活动和相关的综合服务活动的一种新型的商业运营模式。电子商务是利用微电脑技术和网络通讯技术进行的商务活动。

B2C电子商务作为电子商务的重要模式之一，对企业和消费者所产生的影响正越来越大。截至2013年6月底， 我国网民规模达5.91亿，半年共计新增网民2656万人。互联网普及率为44.1%，较2012年底提升了2.0个百分点。2013年上半年，中国网络购物市场交易额达到8559亿元，同比增长超六成。B2C业务规模也突破了3000亿元，其中家电网购更是持续发力，达到了530亿元。

随着国内经济的发展，网店与B2C电子商务第三方电子商务交易平台市场发展面临巨大机遇和挑战。在市场竞争方面，网店与B2C电子商务第三方电子商务交易平台企业数量越来越多，市场正面临着供给与需求的不对称，网店与B2C电子商务第三方电子商务交易平台行业有进一步洗牌的强烈要求，但是在一些网店与B2C电子商务第三方电子商务交易平台细分市场仍有较大的发展空间，信息化技术将成为核心竞争力。

本报告通过深入的调查、分析，投资者能够充分把握行业目前所处的全球和国内宏观经济形势，具体分析该产品所在的细分市场，对网店与B2C电子商务第三方电子商务交易平台行业总体市场的供求趋势及行业前景做出判断；明确目标市场、分析竞争对手，了解产品定位，把握市场特征，发掘价格规律，创新营销手段，提出网店与B2C电子商务第三方电子商务交易平台行业市场进入和市场开拓策略，对行业未来发展提出可行性建议。为企业中高层管理人员、企事业发展研究部门人员、市场投资人士、投行及咨询行业人士、投资专家等提供各行业丰富翔实的市场研究资料和商业竞争情报；为国内外的行业企业、研究机构、社会团体和政府部门提供专业的行业市场研究、商业分析、投资咨询、市场战略咨询等服务。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国家互联网信息中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国产业信息研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、网店与B2C电子商务第三方电子商务交易平台行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国网店与B2C电子商务第三方电子商务交易平台市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告对国际、国内第三方电子商务行业市场发展状况、行业细分市场发展现状、行业消费现状、企业竞争格局、行业营销策略以及行业发展趋势进行了深入的分析。报告在总结中国第三方电子商务行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国第三方电子商务行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为第三方电子商务企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。报告同时对于行业研究规律、行业政策制定和欲进入的投资集团提供了准确的情报信息及科学的决策依据！
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