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█ 报告简介
随着茶文化的广泛影响，以茶叶连锁、茶叶加盟为主要经营模式的茶行业开始在国内崛起，因为开茶叶店是一项盈利高风险小的投资经营行业，越来越多的人开始将目光投放在茶叶加盟领域，一时之间茶叶连锁气息蔓延全国。茶叶是健康饮品的首选佳品，茶叶连锁经营成为时下最为流行的营销模式，各种茶叶品牌层出不穷，致使如今茶叶市场发生翻天覆地的变化。

在经营领域，企业品牌的塑造与发展是一项比较艰巨的任务，尤其是进入品牌营销时代，茶叶连锁经营发展的今天，茶叶品牌和其加盟队伍都随着市场的发展变化而不断提升，连锁之间的竞争格局也在不断变动，因此，在发展中，茶叶品牌成为经营者不容忽视的重要元素。茶叶产品品牌建设本身就是用来区别于其他产品的必要途径，品牌建设对于企业发展而言至关重要，更不容忽视。而品牌建设又包括产品品牌定位、品牌规划、品牌形象等方面。观景茶业拥有“观景茶，中国味---中国驰名商标，世界安全认证”的品牌实力和形象，一直在茶叶连锁专卖店加盟中扮演着重要角色。

2014年的茶叶加盟品牌招商加盟明显比2013年少，与茶叶大环境调整有着直接联系。茶叶店租金、生产成本等持续增加，且没有高端茶消费的支持，而茶叶产品对于普罗大众没有吸引力，购买需求弱，造成了茶叶店利润减少，投资茶叶加盟店的资本也就相对减少。

未来茶叶连锁发展趋势：由单一茶店向茶综合体店面经营转型，由单品类向多品类产品进行升级，由厚重文化向时尚文化转变，由高端礼品走向大众消费。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个茶叶店连锁行业的市场走向和发展趋势。

本报告专业！权威！报告根据茶叶店连锁行业的发展轨迹及多年的实践经验，对中国茶叶店连锁行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分析了我国茶叶店连锁行业将面临的机遇与挑战，对茶叶店连锁行业未来的发展趋势及前景作出审慎分析与预测。是茶叶店连锁企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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