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█ 报告简介
目前，我国近视人口数量高居世界之首，并在不断增长，视力矫正的刚性需求量大。随着消费者对视力健康要求的不断提升，消费升级带来产品结构的升级愈发明显。同时，眼镜配饰化消费习惯的形成，使得“一人多镜”已成为眼镜市场发展趋势，眼镜零售行业的市场规模仍具有较大的发展潜力。

随着电子商务和网络购物的快速发展，线上线下融合发展的“新零售”模式为眼镜零售行业带来新的增长点，同时，电商渠道和社区平台等互联网工具的不断创新，为眼镜零售企业对资源、技能等自身内化能力带来挑战，未来持续探索“新零售”模式将成为眼镜零售企业发展的必行之路和难点所在。

眼镜零售过程中所包含的验光、配售镜及售后服务环节的不同属性，使得眼镜零售行业介于医疗与商业体系之间，带有“半医半商”的性质，面对消费者日益升级的视觉健康需求以及行业的竞争加剧，对眼镜零售行业的专业化服务水平的要求将不断提高，将促进眼镜零售企业明确自身定位加速转型，客观上带动眼镜零售行业的发展与升级。

2018年以来，国家层面出台一系列关于近视防控的政策、指导意见，视觉健康战略地位的提升，将给眼镜零售行业带来更多的发展机遇。相对于眼科医疗机构，眼镜零售企业具有门店分布广、供应链整合能力强、专业服务全方位等优势，眼镜零售企业在发挥自身优势的同时提升专业性，承担起在近视防控领域应有担当，进一步明确与加强同眼科医疗机构的分工与合作，将成为眼镜零售企业未来发展方向之一。

目前，我国青少年近视率高居世界第一，青少年近视问题已经成为我国面临的重要社会问题。国家在2018年相继出台了一些方针政策，以控制并降低青少年儿童近视的发生和发展，改善我国青少年儿童视觉健康状况。为贯彻落实教育部、国家卫生健康委等8部门印发的《综合防控儿童青少年近视实施方案》的有关要求，2019年3月26日，国家卫生健康委、中央网信办、教育部、市场监管总局、国家中医药局、国家药品监督管理局等6部门联合印发了《关于进一步规范儿童青少年近视矫正工作切实加强监管的通知》，针对在目前医疗技术条件下近视不能治愈的情形，切实加强市场监管，进一步规范儿童青少年近视矫正工作，维护儿童青少年健康权益。随着国家综合防控儿童青少年近视工作的开展，为眼镜零售行业参与、承担儿童青少年近视防控的工作和责任提供了机遇及挑战，将进一步促进眼镜零售行业提升行业专业水准，转型走专业化的发展道路，客观上推动整个眼镜拎手行业加速升级。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、国家市场监督管理总局、中国眼镜行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个眼镜零售行业的市场走向和发展趋势。
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