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█ 报告简介
在洗涤用品中，由于液体洗涤剂具有在制造过程中节约能源和资源、使用方便适用性强和综合性能优良等特点，已成为发达国家洗涤剂工业发展的方向。液体洗涤剂顺应了国家“节能减排”可持续发展的潮流，是未来衣物洗涤剂发展的必然趋势。与粉状洗涤剂相比，液体洗涤剂溶解性好、低温洗涤性能好、使用方便、易于计量、节能环保且不产生粉尘，而且由于配方中用水代替了大量的无机盐填充物，体系碱性低，因而更体现了产品本身对手和织物的保护。从制造商角度看，液体洗涤剂具有配方灵活、制造工艺简单、设备投资少、节省能源和加工成本低等优点，因此，近年来发展比较迅速各种类型的液体洗涤剂。

吸尘器在1980年代进入中国市场，经过30多年发展，普及率已达11%左右。但与发达国家相比，我国我国吸尘器普及率显著低于发达国家，如吸尘器在美国为必须家电用品，普及率高达99%。

可见，我国吸尘器行业正处于由非必须到必须消费品的转换历程，这一过程和国家发展阶段、居民消费水平和消费意识等密切相关。随着消费环境逐步改善，吸尘器的普及程度具备确定性的向上空间。从市场销售情况来看，也佐证了吸尘器市场正日渐升温。数据显示，随着人们生活水平质量的不断提升，我国吸尘器市场零售额规模总体呈逐年增长态势，2019年市场规模为237亿元，零售量为2514万台。

家庭清洁用品的消费与人们的收入水平存在正相关关系。近年来，人们的收入水平不断提升，由于家庭清洁用品价格相对较低，人们的使用频次也相应有所提升。居民收入水平的显著提升，清洁消毒意识的提高以及国家鼓励消费，产业政策扶持等因素，均为家庭清洁用品行业的快速发展提供了良好的环境和巨大的市场空间。此外，从国外市场看，在一些中低收入国家，伴随着人们收入的增长，对家庭清洁也越来越重视。随着更多低收入人群有经济能力频繁购买这些产品，家庭清洁用品行业迅速发展。

家庭清洁用品销售终端的发展在一定程度上决定着行业的市场规模。我国零售行业发展迅速，各种形态的销售终端如国际性大卖场、本土大型连锁超市、中小型超市、便利店、食杂店等遍布于城市甚至农村地区；此外，网络电商近年来蓬勃发展，也成为家庭清洁用品重要的销售平台。各种形态的销售终端能够满足不同消费者的消费需求，在一定程度上为家庭清洁用品行业的发展提供了渠道支撑。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家工信部、中国洗涤用品工业协会、中国家用电器协会（CHEAA）、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。是企业、学术科研单位、投资企业准确了解行业最新发展动态，把握市场机会，正确制定企业发展战略的必备参考工具，极具参考价值！
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