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█ 报告简介
医疗卫生包括一个国家内所有保障和提高人民的健康、治疗疾病和受伤的人员、组织、系统、过程。医疗卫生行业主要由医药、医疗器械、医疗机构三大部分所构成，其中医药行业占据着较大的市场份额。卫生医疗机构主要包括医院、卫生院、社区卫生服务中心（站）、门诊部、疗养院、妇幼保健院、专科疾病防治机构、疾病预防控制中心、医学科研机构、各级医疗卫生行政管理机构等医疗卫生机构。

经过长期发展，我国已经建立了由药品、医疗器械、相关机构等组成的覆盖城乡的医疗卫生体系。其子行业成熟度较原来有了较大提高，但与发达国家相比仍存在一定的差距。目前国内医疗卫生成熟度较低，技术水平和可靠性实际上还不能满足更高的要求，设备没有形成主流品牌，能提供成套设备的厂商更少。一般的医疗卫生企业生产规模都较小、技术力量弱，在品质管理和生产成本上都有一定难度。目前我国医疗资源分配的现状不均衡，中国人口占世界的22%，医疗卫生资源仅占世界2%，资源80%集中在大城市的大医院，医疗资源分布极不均衡。

过去十年，中国医疗卫生行业大致经历了2004-2010年依靠政策红利的高速增长期，以及2011-2013年政策变局加剧行业分化的多空交织期，直至从2014年开始，随着医改进入深水区，行业政策出现了不同以往的变化，上市公司分化加剧，新业务新模式不断涌现，产业并购风起云涌，医疗卫生行业正式进入一个挑战与机遇并存的新时期。

随着我国国民经济的快速发展和国家对医药行业的政策支持，我国医疗卫生行业得到了较快的发展。2013年，我国医疗卫生行业市场规模为13696.44亿元；2014年医疗卫生行业市场规模为15979.52，较2013年同比增长16.70%，2015年医疗卫生行业市场规模为17533亿元。随着发展医疗卫生成为国家战略，以及医疗卫生伴随着民生问题，社会对医疗卫生的关注达到前所未有的高度，医疗卫生行业的市场前景和发展潜力非常巨大。。

互联互通、信息资源共享是医疗卫生行业中的重要任务。尽管目前医疗信息化发展迅速，但在此过程中，医院的信息化系统之间信息资源不能整合、信息不能互联互通等现象依然严重，“十三五”期间，医疗卫生行业的一个重要发展方向即是互联互通、融合发展。未来，随着技术的快速发展、新产品开发的加快和企业经营实力与创新能力的不断增强，医疗产业链将向纵深方向发展。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家卫生和计划生育委员会、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国医疗行业协会、中国医药行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个医疗卫生行业的市场走向和发展趋势。
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