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█ 报告简介
用水果本身的糖分被酵母菌发酵成为酒精的酒，含有水果的风味与酒精。因此民间的家庭时常会自酿一些水果酒来饮用。如李子酒，葡萄酒，杨梅酒、猕猴桃酒等等。因为这些水果表皮会有一些野生的酵母，加上一些蔗糖，因此不需要额外添加酵母也能有一些发酵作用，但民间传统做酒的方法往往旷日费时，也容易被污染。所以外加一些活性酵母是快速酿造水果酒的理想方法。

我国果酒的年消费量正以10-15%的速度递增，作为保健型的养生产品，果酒的发展潜力也让人看到了这个品类的发展机遇。不过也有人认为，目前果酒的氛围虽然看起来不错，但是由于水果种类很多，造成了现在果酒的产品也非常多，容易使消费者在选择时产生眼花缭乱的印象。

这几年来果酒动作频频。除了最早兴起的青梅酒外，市场上涌现出了多种产品，包括杨梅酒、苹果酒、山楂酒、荔枝酒、芒果酒等等。国外已经有不少围家拥有成熟的果酒酿造技术，并且随着近几年来进口食品在中国市场上的流行，果酒也开始涌入中国市场，这其中主要以青梅酒为主。在国外一些国家，由于果酒营养丰富，口感独特，有些人自己在家里饮用果酒，而中国江南一带地区的消费者也有这样的饮用习惯，除此之外，还没有形成大规模的果酒饮用习惯。不过近几年来，由于果酒产品的大规模出现，消费者在这种氛围的渲染下，慢慢地对该品类的产品有所了解。尽管短时间之外，中国的果酒销量不会出现爆发性的增长，但是根据数据显示，我国在果酒市场上有着非常大的发展空间。我国水果年产量约8000多万吨，用于加工的不到10%，从资源方面来看，我国拥有十分丰富的原料资源，此外，加工果酒的企业也在快速发展期。

未来中国的果酒发展空间将随着年轻群体的崛起，以及水果产区的形成后，在未来3～5年内迅速成为酒市场中的一大类，真正成为黄白果露啤五大酒类中的一支生力军，独立于葡萄酒、白酒、啤酒、黄酒之外，成就自己的地位。在白酒产品过剩，啤酒销售下滑，葡萄酒被彻底洋化的背景下，具有本土产业优势和农业深加工优势的果酒产品，将是未来国家及行业共推的新兴酒类，成为社会各界关注和推动的产业。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国酿酒工业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个果酒行业的市场走向和发展趋势。
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