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█ 报告简介
移动互联网如狂风骤雨般的入侵了我们的生活，为我们打开了新世界的大门，每天都持续不断的制造着惊喜。随着电脑的普及，人们对于网络的兴趣得到了提升，80、90后开始使用电脑，带火了“网吧”这一新兴市场，虽然那时在网吧上网能查到的资料是有限的，也没有今天“百度、问问、搜一搜等搜索引擎、可上网的网站一般是中央、省、市级政府类网站居多、影视类、休闲累的网站少之又少，对于那时的泡网吧的人来说”聊天“是最主要的，再就是一些小的在线游戏、在线音乐，当然那个时候也有视频点播，不过可供点播的数量比起现在实在是少的可怜。

但是在今天，网站的迅猛发展使之囊括了新闻、时政、影视剧、购物、专业技术类方方面面，想要了解的知识、地理、乘车、购物，敲敲键盘、点点鼠标就可方便的查询。

本报告利用三胜产业研究中心长期对移动互联网运营行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个移动互联网运营行业的市场走向和发展趋势。
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