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█ 报告简介
会展业是现代服务业的重要组成部分，影响面广、关联度高，发展潜力大，其发展程度体现一个国家文化、经济和社会的综合发展水平。发展会展业，能够汇聚人流、物流、资金流、技术流，直接拉动和间接带动相关产业和配套行业发展，引导产业升级与转移，促进就业，拉动消费，优化资源配置，促进创新发展。当前，会展业已成为行业间、地区间和国家间交流与合作的桥梁纽带，宣传推介各行业和各城市的窗口平台，反映一国文化、经济、社会发展状况的晴雨表和风向标。

会展项目主要有汽车展、家装建材展、光电博览会和科技博览会。其中，汽车展、汽车用品展、家装建材展属于消费展，这类展会分布广、受众面广，主办机构多为商业化会展企业，是我国会展业服务的重要细分行业。

近年来，中国会展业保持了持续健康发展的良好势头，会展业规模不断扩大，经济效益继续攀升，场馆及配套设施建设日趋完善，会展业已从规模化发展逐步转向专业化、品牌化、国际化，并显示初强大的关联效应和经济带动作用。

2016年，中国展览业继续保持平稳发展态势。据商务部统计，2016年，中国在专业展览场馆举办的各类境内展览会5558个，总展览面积9475万平方米。大型展会数量增多，平均单体展览规模持续提升，展览面积在10万平方米以上的展会数量达100个。全国可供展览室内面积在5000平方米以上且正在运营使用的专业展览馆211个，可供展览室内总面积949万平方米。

2016年，全国展览会平均利润率为19%，较2015年提升1个百分点。日用消费品及居民服务，房屋建筑、装饰及经营服务，工业与科技领域展览数量排名居前三位。全国展馆平均出租率为29%，比2015年增加2个百分点。

本报告由三胜咨询的资深专家和研究人员通过长期周密的市场调研，参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、中国展览馆协会、中国产业信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个会展行业的市场走向和发展趋势。
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