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█ 报告简介
中国的个人护理用品产业基本上可以划分为三大块，一是以基础洗涤类产品（如香皂、洗衣粉等）为主的产品结构，二是个人护理型产品（如洗面奶、膏霜等）为主的产品结构，三是以化妆类产品为主的产品结构。目前外资品牌已占中国化妆品总销量的近60%，而销售额却占到近90%。具体而言，高端个人护理型产品在目前的中国市场主要由外资品牌把握，并在消费市场上拥有了一定的知名度和市场占有率。

中国是目前世界上最大的洗涤剂市场和世界第二大化妆品市场。 化妆品市场以每年15%至25%的速度增长，化妆品行业逐渐融入世界范围的大市场，“中国制造”的化妆品已经出口到150多个国家和地区。“十一五”期间，化妆品进出口贸易。2012年全年化妆品类商品零售额实现同比增长13.2%，相比2011年全年回落了4.2个百分点，且低于金融危机影响最严重的2009年增速2.7个百分点，是2008年以来的最低增速水平。

中国日化用品正进入空前的繁荣期，2010年，仅中国化妆品市场销售总额就达800亿元，中国内地现有化妆品企业4000多家，现有年销售额5亿元人民币以上的化妆品企业10多家，这样的市场吸引了众多产业巨头试图到日化产业中分一杯羹。日化产品在利润方面非常高，若扣除广告成本，厂家可获得的利润率高达30%~40%，专业线产品的利润率更高。如此丰厚的利润，引得欧莱雅、资生堂、宝洁、联合利华等洋品牌纷至沓来，国货、合资和洋名牌三分天下。

2013年亚太地区化妆品及个人护理产品销售额增至916亿美元，日本仔这个地区占比为35%，中国上升至28%，印度达到9%，其他国家变化不会太大。未来几年，我国日化工业将持续稳步增长，“十二五”末要完成2300亿元的销售市场。预计未来几年年均复合增长率将会保持在2位数甚至突破性增长，比国际整体市场增速要快，国内化妆品市场潜力巨大。2011年化妆品行业的工业销售产值为782.77亿元，同比增长19.7%，2010年化妆品行业的工业销售产值为700.6亿元，同比增长23.9%。

本研究咨询报告由中研普华咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国际化妆品协会、中国日化协会、中国化妆品协会、中国轻工业协会、中国个人护理用品协会、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息、个人护理用品行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国个人护理用品市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了个人护理用品行业的生产、市场、竞争、战略、经营状况等。报告还对个人护理用品市场进行了预测，为个人护理用品生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在个人护理用品行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国个人护理用品行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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