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（4）空调代工行业发展分析

（5）其他家电代工发展分析

5.3.3 家电代工企业转型模式分析

（1）家电代工企业整体转型情况

（2）长三角家电代工企业转型模式借鉴

（3）家电代工企业转型失败原因分析

（4）中国家电代工企业转型模式建议

5.4 化妆品代工企业发展与转型分析

5.4.1 化妆品代工行业发展现状

（1）化妆品代工行业发展历程

（2）化妆品代工行业市场规模

（3）化妆品代工行业竞争格局

（4）化妆品代工行业利润水平

（5）化妆品代工行业发展特点

5.4.2 化妆品代工企业转型模式分析

（1）化妆品代工企业整体转型情况

（2）化妆品代工企业转型案例分析

（3）化妆品代工企业转型失败原因分析

（4）中国化妆品代工企业转型模式建议

第六章 国外代工行业转型升级经验借鉴

6.1 全球代工行业发展情况分析

6.1.1 全球代工行业整体发展历程

6.1.2 全球代工行业企业数量分析

6.1.3 全球代工行业整体转移情况分析

6.1.4 全球代工行业发展趋势分析

6.2 主要国家代工行业发展分析

6.2.1 日本代工行业发展分析

（1）日本代工行业发展历程

（2）日本代工企业主要转型模式

（3）日本代工行业国际转移分析

（4）日本代工行业转型经验借鉴

6.2.2 韩国代工行业发展分析

（1）韩国代工行业发展历程

（2）韩国代工企业主要转型模式

（3）韩国代工行业国际转移分析

（4）韩国代工行业转型经验借鉴

6.2.3 中国台湾代工行业发展分析

（1）台湾代工行业发展历程

（2）台湾代工企业主要转型模式

（3）台湾代工行业国际转移分析

（4）台湾代工行业转型经验借鉴

6.2.4 美国代工行业发展分析

（1）美国代工行业发展历程

（2）美国代工企业主要转型模式

（3）美国代工行业国际转移分析

（4）美国代工行业转型经验借鉴

6.2.5 欧盟代工行业发展分析

（1）欧盟代工行业发展历程

（2）欧盟代工企业主要转型模式

（3）欧盟代工行业国际转移分析

（4）欧盟代工行业转型经验借鉴

6.3 跨国企业转型升级分析

6.3.1 美国伟创力集团（Flextronics）

（1）企业基本情况介绍

（2）企业发展战略分析

（3）企业转型升级策略分析

（4）企业转型与衍变分析

1）企业业务衍变情况分析

2）企业产品衍变情况分析

3）企业品牌衍变情况分析

4）企业渠道衍变情况分析

5）企业客户衍变情况分析

6）企业经营情况发展历程

（5）企业转型成功经验借鉴

（6）企业最新发展动向分析

6.3.2 韩国现代汽车（HyundaiMotor）

（1）企业基本情况介绍

（2）企业发展战略分析

（3）企业转型升级策略分析

（4）企业转型与衍变分析

1）企业业务衍变情况分析

2）企业产品衍变情况分析

3）企业品牌衍变情况分析

4）企业渠道衍变情况分析

5）企业客户衍变情况分析

6）企业经营情况发展历程

（5）企业转型成功经验借鉴

（6）企业最新发展动向分析

6.3.3 日本京瓷公司（Kyocera）

（1）企业基本情况介绍

（2）企业发展战略分析

（3）企业转型升级策略分析

（4）企业转型与衍变分析

1）企业业务衍变情况分析

2）企业产品衍变情况分析

3）企业品牌衍变情况分析

4）企业渠道衍变情况分析

5）企业客户衍变情况分析

6）企业经营情况发展历程

（5）企业转型成功经验借鉴

（6）企业最新发展动向分析

第七章 领先代工企业发展与转型分析

7.1 台湾地区领先代工企业发展与转型分析

7.1.1 台湾积体电路制造股份有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.1.2 华硕电脑股份有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.1.3 台湾仁宝电脑集团

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.1.4 捷安特（中国）有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.1.5 台湾巨大机械工业股份有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.1.6 宝成工业股份有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.1.7 广达电脑集团公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.1.8 纬创资通股份有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.2 大陆地区领先代工企业发展与转型分析

7.2.1 富士康科技集团

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.2.2 比亚迪股份有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.2.3 深圳市卓翼科技股份有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.2.4 中芯国际集成电路制造有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.2.5 上海宏力半导体制造有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.2.6 和舰科技（苏州）有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.2.7 广东奥马电器股份有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.2.8 广州科玛化妆品制造有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.2.9 广州宝生堂化妆品有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.2.10 深圳市佳士科技发展有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

7.2.11 安踏体育用品有限公司

（1）企业发展状况简介

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品结构分析

（4）企业渠道分布分析

（5）企业经营优劣势分析

（6）企业发展与转型战略

（7）企业最新发展动向

第八章 代工企业转型融资渠道分析

8.1 代工企业融资环境分析

8.1.1 代工企业银行融资环境分析

8.1.2 代工企业证券融资环境分析

8.2 代工企业主要融资渠道分析

8.2.1 代工企业债权融资模式分析

（1）信用担保融资分析

（2）金融租赁融资分析

8.2.2 代工企业股权融资模式分析

（1）引进风险投资分析

（2）投资银行投资分析

（3）杠杆收购融资分析

（4）境外上市融资分析

8.2.3 代工企业贸易融资模式分析

（1）票据贴现融资分析

（2）商业信用融资分析

（3）资产典当融资分析

（4）资产管理融资分析

8.2.4 代工企业其他融资模式分析

（1）信托工具融资分析

（2）私募股权基金融资分析

8.3 代工企业创新融资模式分析

8.3.1 融资与融物相结合模式分析

8.3.2 利用产业集群融资模式分析

8.3.3 生产线受让融资模式分析

第九章 代工行业发展趋势与转型建议

9.1 代工企业转型瓶颈分析

9.1.1 代工企业核心技术瓶颈分析

9.1.2 代工企业研发能力瓶颈分析

9.1.3 代工企业市场产能过剩瓶颈

9.1.4 代工企业转型资力实力瓶颈

9.1.5 代工企业市场开拓瓶颈分析

9.2 代工行业整体发展趋势

9.2.1 国际代工行业发展趋势

9.2.2 中国代工行业发展趋势

9.2.3 中国代工行业前景预测

9.3 代工行业细分领域发展趋势

9.3.1 电子代工行业发展趋势

9.3.2 纺织代工行业发展趋势

9.3.3 家电代工行业发展趋势

9.3.4 化妆品代工行业发展趋势

9.4 三胜代工企业发展建议

9.4.1 代工企业维持业务建议

9.4.2 代工企业转型升级建议

9.4.3 代工企业创新发展建议
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Beneficiary's Bank : Industrial and Commercial Bank of China Shenzhen Branch

SWIFT : ICBKCNBJSZN


全国统一服务热线：400-096-0053   绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
用户订购表





此表复印有效





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容





请将此单用正楷字填写完整并传真至： 0755-28749841


或邮寄至：深圳市福田中心区中国凤凰大厦1栋19A-25











·专业 精准 建设性·                                                                www.China1baogao.com

