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█ 报告简介
当前，金融脱媒已经不可逆转地朝着既定的历史轨道向前推进。银行作为整个金融服务体系的中间环节，牵扯到大量资金往来，而互联网则利用其虚拟世界的特质将银行人工服务替代，并逐渐成为资金融通中介。同时证券、保险以及基金等金融机构也将营销重心逐步转向互联网及移动网络。

未来一两年互联网金融热度将超过云计算、移动终端等。以阿里巴巴为代表的互联网大亨们已着手布局互联网金融行业。金融市场的逐步开放，也使得互联网掀起了一场以争夺流量入口及金融牌照为目的的并购大战，金融机构则纷纷加紧试水电商平台业务的步伐。

随着互联网金融行业竞争的不断加剧，大型互联网及金融机构间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀的互联网及金融企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对当前市场环境和发展趋势变化的深入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。

然而作为创新激进型的互联网行业，在与保守及风险厌恶型金融机构融合过程中不可避免地出现排他反应。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国产业信息研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国互联网金融行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工作时的参考依据。
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