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█ 报告简介
美国2011年办公家具消费额为113亿美元，按照31.5%的坐具占比，则美国市场办公坐具2011年的消费额为35.60亿美元。按照美国办公椅的市场容量及美国占世界25%的比例测算，2011年全球市场容量大约在142亿美元。随着全球经济复苏以及新兴经济体的快速发展，全球办公椅市场容量将按12%的增长率增长，预计2015年世界办公椅市场容量将达到224亿美元。从全球来看，除欧美市场外，大洋洲、南美洲、非洲等地区市场需求总量相对较小，而中国、俄罗斯、印度等新兴市场需求快速增长，发展空间巨大。

随着我国经济的持续健康快速发展，我国办公家具消费保持持续快速增长，家具内销市场已连续多年保持15%以上的增长。2011年我国家具行业总产值达到10100亿元，出口388.82亿美元，进口22.58亿美元，按照2011年12月31日人民币兑美元6.30的汇率测算，估计我国2011年家具行业的消费金额在7793亿人民币左右。按照办公家具占我国家具销售总额20%测算，则我国办公家具的消费金额估计在1600亿元左右。

随着我国经济的快速发展和城市化进程的稳步推进，企事业单位、政府机关办公条件改善，企业数量和规模增长，现在办公写字楼和酒店的建设等因素促进下，预计未来几年我国办公家具消费能够达到10-15%以上的增长，市场空间大。

我国是个农业人口众多的国家。改革开放以来，农民生活水平甚至高出了城镇居民生活水准。未来家具的广大市场必须考虑到富裕起来的农民，他们对家具的需求量将以每年20%至30%的速度递增。据广东省家具协会的调查，目前广东至少有80％的农民结婚、盖房都要选购各种成品家具。其中一半以上的新建农村住房还设计有专门的书房或布置了办公家具。这种农民购买办公家具的变化主要来自以下几方面的原因：首先是农民文化素质的提高，使他们越来越向往有文化品位的家居环境。其次是经过20多年的农村改革，农村以家庭为核算单位的模式已更加完善，既是生产单位，又是消费单位，也就有必要购置一些必需的办公家具在家里办公，以适应时代的变化。再次是逐渐富起来的农民对文化的新追求。在自己的居室内安置上一套自己喜欢的办公家具，已经成为一种时尚。总之，未来家具的许多变化是与农民这支消费主力群体息息相关的，因而从现时起就应重视并研究其发展趋势及走向。虽然农村家具市场已经显示出巨大的潜力，但由于长期以来被企业忽视，品牌家具在农村市场还是一个空白。事实上，农民买家具，首先考虑的是耐用、价廉。目前的农村，在生活条件、消费观念、审美情趣都发生了变化的情况下，买家具也像买家电一样，喜欢买一些名牌，既使不是名牌，也希望买到优质产品。这对许多地方品牌家具来说，是一个很好的商机。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国轻工业联合协会、中国办公家具协会、中国产业信息研究网、全国及海外多种相关刊物的基础信息等公布和提供的大量资料，对国际办公家具行业市场发展状况、我国办公家具行业的市场状况、办公家具行业的供给与需求、办公家具销售渠道等进行了深入的分析，并对主要的国际市场、我国主要地区办公家具市场、办公家具企业的应对策略等方面进行了探讨。结合新时期的各方面因素，对中国办公家具行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告还对国家相关政策进行了介绍和趋向研判，提出了可操性创新建议，是办公家具企业准确了解目前中国办公家具行业发展动态，把握办公家具行业现状与趋势，制定市场策略的重要决策依据之一，具有重要决策参考价值。
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