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█ 报告简介
农产品电子商务是指将电子商务等现代信息技术和商务手段引入现行的农产品生产、经营中，以保证农产品信息收集与处理的有效畅通，通过农产品物流、电子商务系统的动态策略联盟，建立起适合网络经济的高效能的农产品营销体系统。农产品电子商务包括农业生产管理、农产品网络营销、电子支付、物流管理以及客户关系管理等。

我国是一个农业大国，农产品销售难的问题已经越来越严重，已经严重制约了农业的发展，成为了影响我国农民增收、农村经济发展的一大难题。农产品电子商务的实现，对改善我国农产品供需不平衡状况、提高农产品竞争力有着极大的促进作用，同时也将对农村经济发展产生深远影响。美国已实现了大部分农业投入企业在业务中实用互联网。我国农产品电子商务但经过十几年的发展已有很大程度的提高。经过十多年的发展，我国农业网站基本上覆盖了农业领域的各个方面，农业电子商务功能和农村信息服务日益增强，对于促进农民增收、引导农业结构调整、加快农村市场流通等起到了积极的作用，引起政府、农业主管部门和社会各方面的高度关注。

我国是农业大国，也是互联网大国，农产品电子商务在我国有着非常广阔的发展空间。目前我国农村网民已经超过3700万，涉农网站17822个，基本上覆盖了农业领域的各个方面，为农产品电子商务发展奠定了一定的基础。未来几年，农产品电子商务呈现加速发展的态势，几乎全类目的农产品都将迎来较高速度的增长。以电子商务为代表的新的商业模式，正在以超乎想象的速度，加快传统商业模式的升级和转变。凭借其巨大的势能和蓬勃态势，电子商务必将拉动农产品等相关行业高速发展。

三胜咨询发布的《2015-2020年中国农产品电子商务市场调查分析及投资战略咨询报告》主要依据中国国家统计局、国家工业和信息化部的数据支持，通过相关市场研究的工具、理论和模型，由三胜咨询的资深专家和研究人员的分析，报告主要对农产品电子商务的市场现状进行深入的市场调查分析，各类农产品电子商务发展现状、农产品电子商务运营模式分析，并根据农产品电子商务行业的发展轨迹及多年的实践经验，对农产品电子商务行业未来做出分析预测，为企业了解该行业、投资该领域提供决策参考依据。
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