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█ 报告简介
虚拟运营商，是指那些没有基础网络而经营电信或者电信的增值业务的厂商。虚拟运营商利用中国电信、中国移动、中国联通等基础电信运营商的网络设施或产品，将业务细化、个性化，通过业务代理或者分销等方式向用户提供各种电信增值服务。虚拟运营商从早期定义的虚拟运营商可以理解为经营许多电信增值业务的新运营商，但目前大多数人还是习惯了传统运营商来增值业务。随着电信技术的不断完善和业务的不断细化，目前虚拟运营商已经开始成为电信行业的一支不可忽视的力量。随着移动互联网发展，传统运营商业务正在受到猛烈冲击。尤其是OTT企业对传统运营商的挤压非常明显，这些业务使得运营商原来的短信、话音、甚至包括国际电话业务都受到了很大挑战。

未来国内市场的网络容量将有一定比例由虚拟运营商占据，民资更多以租赁形式存在。乐观预计虚拟运营商市场规模在5年将达500亿元，可谓是一块巨大的“蛋糕”。然而民资进入电信业必然面临资金、运营、创新等诸多的挑战。民资进入电信业必将加大监管难度。在我国当前电信监管仍旧缺失的情况下，我国应努力加强监管体系的建立，形成政府、行业、社会等多维度的监管体系，保证民资顺利进入电信。与此同时，当前我国电信市场由三家国企垄断，三家国企无论在资金、运营、市场还是政策上都比民资更具优势。

本报告利用三胜咨询长期对虚拟运营商行业市场跟踪搜集的一手市场数据，采用与国际同步的科学分析模型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告主要分析了虚拟运营商行业发展综述；虚拟运营商行业运营策略；电信行业整体运营状况；虚拟运营商行业市场竞争状况；虚拟运营商企业竞争策略；虚拟运营商行业投资机会；同时，佐之以全行业近5年来全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握整个虚拟运营商行业的市场走向和发展趋势。

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据虚拟运营商行业的发展轨迹及多年的实践经验，对虚拟运营商行业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是虚拟运营商企业、投资企业准确了解虚拟运营商行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。

本报告将帮助虚拟运营商企业、投资企业准确了解虚拟运营商行业当前最新发展动向，及早发现虚拟运营商行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……，前瞻性的把握虚拟运营商行业未被满足的市场需求和趋势，形成企业良好的可持续发展优势，有效规避虚拟运营商行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权！
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