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█ 报告简介
在一个供大于求的需求经济时代，企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求、潜在需求以及新的需求!

当前，各大互联网企业不再甘于充当播出平台，开始涉足电影的融资、创作生产、营销发行等环节。随着4G移动互联网的高速发展，用手机、平板电脑等移动设备在线观看电影的网民越来越多，互联网正进一步加速对传统电影业的“颠覆”。

互联网不只是一个传播平台，更是一种思维和产业运作方法，也为电影产业带来了更多可能性，在互联网时代，以《小时代》、《后会无期》、《人再囧途之泰囧》为代表的没有大腕导演的电影也能获得成功，年轻化、互联网化将成为电影业发展的新方向。另一方面，互联网对传统电影的“颠覆”也会带来变革与重生。电影与互联网的融合已经成为势不可挡的发展趋势，传统电影产业已经站在一次重大转型的新拐点上，借助互联网思维，中国电影产业将迈向上一个更高的台阶。

本报告利用三胜咨询长期对互联网+电影产业跟踪搜集的一手市场数据，采用科学的商业模式分析模型，全面而准确的为您从行业的整体高度来架构分析体系。报告主要分析了中国互联网+电影产业的发展环境和发展现状;中国互联网+电影产业筹资模式创新策略和优秀案例;互联网+电影产业制作模式创新策略和优秀案例;互联网+电影产业制作模式创新策略和优秀案例;互联网+电影产业营销模式创新策略和优秀案例;互联网+电影产业售票模式创新策略和优秀案例;互联网+电影产业后期经营模式创新策略和优秀案例;中国互联网+电影产业市场前景和投资机会;中国大型企业互联网+电影业务投资布局情况。同时，佐之以全行业近年来全面详实的一手连续性市场数据，让您全面、准确地把握互联网+电影产业的市场走向和发展趋势。

本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告根据互联网+电影产业的发展轨迹及多年的实践经验，对互联网+电影产业未来的发展趋势做出审慎分析与预测。是电影、互联网企业及投资企业准确了解互联网+电影产业商业模式最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。也是业内第一份对互联网+电影产业商业模式及重点企业进行全面系统分析的重量级报告！
█ 报告目录
第一章 互联网+电影产业发展综述

1.1 “互联网+电影”概念界定

1.1.1 “互联网+”的提出及内涵分分析

（1）“互联网+”的提出

（2）“互联网+”的内涵

1.1.2 “互联网+电影”的定义

1.1.3 “互联网+电影”产业链分析

1.1.4 本报告的研究范围

1.2 互联网+电影产业PEST分析

1.2.1 政策环境分析（P）

（1）行业管理体制分析

（2）行业发展规划分析

（3）行业政策动向分析

（4）政策环境对产业的影响

1.2.2 经济环境分析（E）

（1）宏观经济运行分析

1）国际宏观经济运行分析

2）国内宏观经济运行分析

（2）电子商务发展情况分析

（3）经济环境对产业的影响

1.2.3 社会环境分析（S）

（1）互联网普及情况分析

（2）城乡居民收入增长情况

（3）社会环境对产业的影响

1.2.4 技术环境分析（T）

（1）云计算技术发展现状及未来趋势分析

（2）物联网技术发展现状及未来趋势分析

（3）通信技术的发展现状及未来趋势分析

（4）大数据技术发展现状及未来趋势分析

（5）技术环境对产业的影响

1.3 互联网+电影产业发展现状分析

1.3.1 全球电影产业发展状况分析

（1）全球电影票房收入规模

（2）主要国家电影票房收入

（3）全球电影产业银幕数量

1.3.2 中国电影产业发展状况分析

（1）中国电影产业产量规模

（2）中国电影产业收入规模

（3）中国电影产业观影人次

1.3.3 互联网给电影产业带来的冲击和变革

（1）互联网思维颠覆电影传统理念

1）粉丝经济

2）用户思维

3）大数据思维

4）平台化思维

（2）互联网改变观影模式与观影空间

1）互动观影

2）弹幕电影

（3）互联网重塑电影产业发展路径

1.3.4 中国互联网+电影产业竞争态势分析

（1）中国互联网+电影产业竞争格局分析

（2）中国互联网+电影潜在进入者威胁分析

1.3.5 中国互联网+电影产业投资并购分析

（1）中国互联网+电影产业投资并购动机

（2）中国互联网+电影产业投资并购特点

（3）中国互联网+电影产业投资并购动向

（4）中国互联网+电影产业投资并购趋势

第二章 互联网+电影产业筹资模式创新策略及优秀案例

2.1 互联网+电影产业筹资模式创新策略——众筹

2.1.1 互联网众筹概况简介

2.1.2 互联网+电影众筹发展现状

2.1.3 互联网+电影众筹应用评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）互联网+电影众筹局限性分析

2.1.4 互联网+电影众筹平台分析

（1）大家投

（2）淘梦网

（3）追梦网

（4）影娱宝

（5）众筹网

2.1.5 互联网+电影众筹优秀案例

（1）《我就是我》

（2）《十万个冷笑话》

2.2 互联网+电影产业筹资模式创新策略——娱乐宝

2.2.1 “娱乐宝”概况简介

2.2.2 “娱乐宝”发展现状

2.2.3 “娱乐宝”应用评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）“娱乐宝”局限性分析

2.2.4 “娱乐宝”优秀案例

（1）《小时代》

（2）《狼图腾》

（3）《老男孩》

（4）《绝命逃亡》

2.3 互联网+电影产业筹资模式创新策略——百发有戏

2.3.1 “百发有戏”概况简介

2.3.2 “百发有戏”发展现状

2.3.3 “百发有戏”应用评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）“百发有戏”局限性分析

2.3.4 “百发有戏”优秀案例

第三章 互联网+电影产业制作模式创新策略及优秀案例

3.1 互联网+电影产业叙事方式创新策略——数据库叙事

3.1.1 数据库叙事概况简介

3.1.2 数据库叙事发展现状

3.1.3 数据库叙事应用评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）数据库叙事局限性分析

3.1.4 数据库叙事未来趋势

3.1.5 数据库叙事优秀案例

（1）《小时代》

（2）《纸牌屋》

3.2 互联网+电影产业创作模式创新策略——UGC模式

3.2.1 UGC模式概况简介

3.2.2 UGC模式发展现状

3.2.3 UGC模式应用评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）UGC模式局限性分析

3.2.4 UGC模式未来趋势

3.2.5 UGC模式优秀案例

3.3 互联网+电影产业制作技术创新策略——立体/奇观电影

3.3.1 立体/奇观电影简介

3.3.2 立体/奇观电影发展现状

3.3.3 立体/奇观电影未来趋势

3.3.4 立体/奇观电影优秀案例

（1）《阿凡达》

（2）《变形金刚4》

（3）《少年派的奇幻漂流》

第四章 互联网+电影产业营销模式创新策略及优秀案例

4.1 互联网+电影产业营销模式创新策略——微博营销

4.1.1 微博营销定义简介

4.1.2 微博主要功能分析

4.1.3 微博营销价值分析

4.1.4 微博用户规模分析

4.1.5 微博营销模式分析

（1）企业自营推广模式

（2）意见领袖推广模式

4.1.6 电影微博营销模式分析

（1）立项期微博营销策略

（2）筹备期微博营销策略

（3）拍摄期微博营销策略

（4）制作期微博营销策略

（5）宣传期微博营销策略

（6）上映期微博营销策略

4.1.7 电影微博营销优秀案例

（1）《失恋33天》

（2）《小时代》

（3）《后会无期》

4.2 互联网+电影产业营销模式创新策略——微信营销

4.2.1 微信营销定义简介

4.2.2 微信主要功能分析

4.2.3 微信营销价值分析

4.2.4 微信用户规模分析

4.2.5 微信营销模式分析

（1）第三方服务商营销模式

（2）企业自建自营模式

4.2.6 电影微信营销模式分析

（1）微信公众号营销策略

（2）微信朋友圈营销策略

（3）微信二维码营销策略

（4）微信红包营销策略

（5）微信漂流瓶营销策略

（6）微信LBS营销策略

4.2.7 电影微信营销优秀案例

（1）《富春山居图》

（2）《爸爸的假期》

（3）《完美出逃》

4.3 互联网+电影产业营销模式创新策略——APP营销

4.3.1 APP营销定义简介

4.3.2 APP主要功能分析

4.3.3 APP营销价值分析

4.3.4 APP用户规模分析

4.3.5 APP营销模式分析

4.3.6 电影APP营销模式分析

（1）上映前发行同名APP

（2）联合优质APP进行宣传

4.3.7 电影APP营销优秀案例

（1）《被偷走的那五年》

（2）《京城81号》

（3）《饥饿游戏2》

第五章 互联网+电影产业售票模式创新策略及优秀案例

5.1 互联网+电影产业售票模式创新策略——团购网站售票

5.1.1 团购网站售票概况简介

5.1.2 团购网站售票发展现状

5.1.3 团购网站售票模式评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）团购网站售票局限性分析

5.1.4 团购网站售票优秀案例

（1）美团网

（2）拉手网

（3）百度糯米

（4）大众点评网

5.2 互联网+电影产业售票模式创新策略——在线选座售票

5.2.1 在线选座售票概况简介

5.2.2 在线选座售票发展现状

5.2.3 在线选座售票模式评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）在线选座售票局限性分析

5.2.4 在线选座售票优秀案例

（1）时光网

（2）猫眼电影

（3）万达电影

（4）格瓦拉电影

（5）蜘蛛网电影

5.3 互联网+电影产业售票模式创新策略——APP售票

5.3.1 APP售票概况简介

5.3.2 APP售票发展现状

5.3.3 APP售票模式评价

（1）对电影产业链的积极影响

（2）APP售票局限性分析

5.3.4 APP售票优秀案例

（1）微信电影票

（2）太平洋影城APP客户端

第六章 互联网+电影后期经营模式创新策略及优秀案例

6.1 互联网+电影后期经营模式创新策略——粉丝经济模式

6.1.1 粉丝经济模式简介

6.1.2 粉丝经济模式发展现状

6.1.3 粉丝经济模式未来趋势

6.1.4 粉丝经济模式优秀案例

（1）《超能陆战队》

（2）《冰雪奇缘》

（3）《功夫熊猫》

6.2 互联网+电影后期经营模式创新策略——网络点播分成模式

6.2.1 网络点播分成模式简介

6.2.2 网络点播分成模式发展现状

6.2.3 网络点播分成模式未来趋势

6.2.4 网络点播分成模式优秀案例

（1）《一步之遥》

（2）《刺杀金正恩》

6.3 互联网+电影后期经营模式创新策略——APP版权经营模式

6.3.1 APP版权经营模式简介

6.3.2 APP版权经营模式发展现状

6.3.3 APP版权经营模式未来趋势

6.3.4 APP版权经营模式优秀案例

（1）《盗梦空间》

（2）《黑暗骑士》

第七章 中国互联网+电影产业市场前景及投资机会分析

7.1 中国互联网+电影产业发展趋势及前景

7.1.1 中国互联网+电影产业发展机遇剖析

7.1.2 中国互联网+电影产业发展瓶颈剖析

（1）网络盗版冲击电影产业

（2）电子商务影响影院利润

7.1.3 中国互联网+电影产业市场前景预测

7.2 中国互联网+电影产业投资特性及模式

7.2.1 互联网+电影产业投资壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）技术壁垒

（3）市场壁垒

7.2.2 互联网+电影产业投资风险分析

7.2.3 互联网+电影产业投资模式分析

7.3 中国互联网+电影产业投资机会及建议

7.3.1 中国互联网+电影产业投资机会

7.3.2 中国互联网+电影产业投资建议

第八章 中国大型企业互联网+电影业务投资布局分析

8.1 互联网+电影产业投资主体结构特征分析

8.2 传统影视企业“互联网+电影”投资布局分析

8.2.1 华谊兄弟

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析
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账　  号：4000 0280 0920 0263 232
	Beneficiary : Shenzhen Sansheng Investment Consulting Co.,Ltd.

Beneficiary's NO. : 4000 0280 1920 0327 734

Beneficiary's Bank : Industrial and Commercial Bank of China Shenzhen Branch

SWIFT : ICBKCNBJSZN


全国统一服务热线：400-096-0053   绿色通道：0755-25151558（7×24小时）
用户订购表





此表复印有效





为了更好地为您服务，请您详细填写以下内容





请将此单用正楷字填写完整并传真至： 0755-28749841


或邮寄至：深圳市福田中心区中国凤凰大厦1栋19A-25











·专业 精准 建设性·                                                                www.China1baogao.com

