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█ 报告简介
从布达拉宫到羊卓雍措，从雍布拉康到巴松措，从绵延逶迤的念青唐古拉山脉到纳木措，西藏以其独特的魅力吸引着越来越多的国内外游客进藏旅游。

近年来，随着西藏旅游业投入力度不断加大，旅游基础设施建设不断加强，公共服务体系不断完善，城市管理水平不断提升，西藏已初步形成了“行、游、住、食、购、娱”六大要素相配套的产业体系，旅游业的龙头带动作用不断增强。2013年，西藏旅游市场呈现出活跃的态势，全年累计接待国内外游客约1291万人次，实现旅游总收入1,651,813万元。

2014年，西藏旅游经济持续保持良好的发展。2014年全区共接待国内外游客约1553万人次，实现旅游总收入达203.9989亿元。

2014年10月，西藏自治区发改委出台了《西藏自治区招商引资若干规定》，鼓励国内外各类投资者来西藏投资兴业，旅游业是重点支持的特色产业之一。

西藏自治区政府关于加快建设重要的世界旅游目的地的意见指出，今后将大力发展高原生态旅游，促进旅游发展与生态建设的有机结合，开发以神山圣湖为代表的生态旅游品牌产品。大力发展以藏族文化为主题的独特、丰富而神奇的品牌产品。到2020年，西藏基本实现建成重要的世界旅游目的地的目标。

三胜咨询发布的《2015-2020年西藏旅游行业市场深度分析及投资前景预测报告》共十四章。首先阐释了旅游行业的定义、特征及地位等，接着分析了西藏旅游业的宏观发展环境。然后对西藏旅游业的运行状况及产业竞争力进行了详实全面的分析，并具体介绍了西藏文化旅游业的发展。随后，报告对西藏旅游业做了区域市场分析、重点企业分析、投资潜力分析和投资风险预警。最后对西藏旅游行业的前景趋势进行了科学的分析及预测。

本研究报告数据主要来自于国家统计局、国家旅游局、中国旅游研究院、西藏自治区旅游局、三胜咨询产业研究中心、三胜咨询市场调查中心以及国内外重点刊物等渠道，数据权威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您或贵单位若想对西藏旅游业市场有个系统深入的了解、或者想投资西藏旅游项目开发，本报告将是您不可或缺的重要参考工具。
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