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█ 报告简介
企业成功的关键就在于，是否能够在需求尚未形成之时就牢牢的锁定并捕捉到它。那些成功的公司往往都会倾尽毕生的精力及资源搜寻产业的当前需求、潜在需求以及新的需求!

随着桶装水行业竞争的不断加剧，大型桶装水机构间并购整合与资本运作日趋频繁，国内优秀的桶装水企业愈来愈重视对行业市场的研究，特别是对当前市场环境和发展趋势变化的深入研究，以期提前占领市场，取得先发优势。

三胜咨询发布的桶装水行业报告将根据桶装水行业发展轨迹及多年的实践经验，对行业发展存在的问题及未来趋势做出审慎分析与预测。是桶装水企业、学术科研单位、投资企业准确了解桶装水行业当前最新发展动态，把握市场机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。也是业内第一份对桶装水行业作出全面系统分析的重量级报告。

本报告将帮助桶装水企业、学术科研单位、投资企业准确了解桶装水行业最新发展动向，及早发现桶装水行业市场的空白点，机会点，增长点和盈利点……，前瞻性地把握桶装水行业未被满足的市场需求和趋势，形成企业良好的可持续发展优势，有效规避桶装水行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业竞争的主动权。
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（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.5 华润怡宝饮料（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.6 深圳达能益力泉饮品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业组织结构分析

（4）企业产品结构分析

（5）企业业务区域分析

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

8.2.7 上海雀巢饮用水有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.8 深圳市景田食品饮料有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.9 广州屈臣氏食品饮料有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.10 广东鼎湖山泉有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

8.2.11 上海正广和饮用水有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

8.2.12 青岛崂山矿泉水有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业营收情况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道及网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

第九章 中国桶装水行业发展趋势及投资分析

9.1 行业发展环境分析

9.1.1 行业政策环境分析

（1）行业监管

（2）行业发展法律法规分析

1）《瓶（桶）装饮用水生产许可证审查细则（2006）》

2）《关于进一步加强“大桶水”质量安全监督管理工作的通知》

3）总局部署各地严肃查处生产经营不合格大桶水

（3）行业标准

9.1.2 行业经济环境分析

（1）行业与宏观经济相关性分析

（2）行业与其他关联产业关系分析

9.2 桶装水行业投资特性分析

9.2.1 行业进入壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）技术壁垒

（3）资金壁垒

（4）区域壁垒

（5）品牌壁垒

9.2.2 行业季节特征分析

9.2.3 行业盈利性分析

9.2.4 行业经营模式分析

（1）直营连锁店模式

（2）经销商管理模式

1）经销商管理模式困局

2）经销商管理模式出路

9.3 桶装水行业发展趋势与前景预测

9.3.1 行业发展存在的问题及策略建议

（1）行业发展存在的问题分析

（2）行业发展策略建议

9.3.2 桶装水行业发展趋势分析

（1）行业产品结构发展趋势分析

（2）行业市场竞争趋势分析

（3）行业产品应用领域趋势分析

（4）行业市场营销趋势分析

（5）行业进出口趋势

9.3.3 桶装水行业发展前景预测

（1）行业发展驱动因素分析

（2）桶装水行业供需前景预测

1）桶装水总产量预测

2）桶装水国内需求预测

9.4 桶装水行业投资现状及建议

9.4.1 桶装水行业投资项目分析

9.4.2 桶装水行业投资机遇分析

9.4.3 桶装水行业投资风险警示

9.4.4 桶装水行业投资建议
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