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█ 报告简介
户外家具是指在开放或半开放性户外空间中，为方便人们健康、舒适、高效的公共性户外活动而设置的一系列相对于室内家具而言的用具，其主要涵盖了城市公共户外家具、庭院户外休闲家具、商业场所户外家具、便携户外家具等四大类产品。户外家具在欧美发达国家普及率较高，其市场需求占全球比例接近60%，已形成稳定的市场规模，产业成熟度较高。而在国内市场却显得“曲高和寡”，离成为大众消费品还有较大的差距。在国内市场，户外家具虽然逐渐为人所熟知，但其消费人群相对来说比较高端，对于普通消费者而言，真正选择购买或潜在购买的并不多。从户外家具消费特点来看，欧美市场商用、民用并驾齐驱，而国内市场则以商用为主。

2013年全球休闲家具市场需求达380亿美元，其中，中国已达到711亿元。同时户外家具的新型材料也不断被研发与完善，很多看起来像棉麻藤制的材料，都是经过加工改良的高分子聚合材料，既在视觉上满足了人们追求自然舒适的需求，同时考虑了其润泽度、韧性、舒适度与环保等因素。2013年，户外家具出口市场仍未摆脱弱势局面，特别是欧洲市场仍没有明显起色。但可喜的是，美国市场已经缓慢复苏，且中东、东南亚、俄罗斯、非洲等新兴市场的需求增长较快，部分企业把握了商机，在出口市场表现不俗。

户外家具，虽是家具行业的一个细小分支，却蕴藏着巨大的市场潜力。预计到2015年，全球户外休闲家具及用品的市场需求总量预计达到281.7亿美元。随着中国经济的飞速发展，人民生活水平的不断提高以及国外休闲生活文化的传入，各种星级宾馆酒店、餐饮、高档会所、休闲场所兴盛起来，政府也在积极打造公共花园空间及休闲带，满足人民群众的户外休闲生活。此外，各地的旅游度假胜地的建造，也为丰富广大人民群众的户外娱乐生活创造了条件。另一个与户外家具产业息息相关的领域是房地产。房地产业的繁荣无疑为户外家具的发展创造了良好机遇。随着现代房屋设计越来越注重休闲区域的划分，越来越多的户型呈现出具备大阳台和入户花园的特点，人们对住宅不仅仅是满足单一的居住功能，还包含了对回归自然、享受休闲生活的向往，这也使得普通消费者对户外家具的需求会越来越大，从而带动户外家具的消费。此外，互联网的普及，在给传统消费观念带来强烈冲击的同时，新的消费观、新的消费模式、新的文化和生活都将一一出现，所有这些都会给户外家具行业带来巨大的发展机遇。随着追求高质量的休闲生活的消费者越来越多，80后，90后甚至00后，都将成为户外家具消费的主力军，未来2-3年户外家具进入大众消费的时代正在来临。未来，我国户外家具将朝着色彩强烈化、多功能组合化和形状轻薄化方向发展。

本研究咨询报告由三胜咨询领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、国家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国家具行业协会、各省市家具行业协会、中国产业信息研究网、国内外相关报刊杂志提供的基础信息以及家具专业研究单位公布的大量资料，对国内外户外家具行业发展状况，我国户外家具行业目前的竞争状况、进出口市场，发展趋势、主要企业的发展状况，中国户外家具行业所面临的机遇与挑战等进行了分析。报告还重点探寻了户外家具行业的市场需求状况，企业竞争状况，行业发展趋势，以及行业投资前景，是准确了解目前户外家具行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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一、企业发展概况

二、营销网络分布

三、经营状况分析

四、竞争优势分析

五、未来发展战略

六、企业最新动态

第六节 圣诗得户外家居公司

一、企业发展概况

二、营销网络分布

三、经营状况分析

四、竞争优势分析

五、未来发展战略

六、企业最新动态

第七节 长沙市康堤花园家居用品有限公司

一、企业发展概况

二、营销网络分布

三、经营状况分析

四、竞争优势分析

五、未来发展战略

六、企业最新动态

第八节 深圳市康福特花园家具有限公司

一、企业发展概况

二、营销网络分布

三、经营状况分析

四、竞争优势分析

五、未来发展战略

六、企业最新动态

第九节 杭州艾瑞户外休闲用品有限公司

一、企业发展概况

二、营销网络分布

三、经营状况分析

四、竞争优势分析

五、未来发展战略

六、企业最新动态

第十节 亚帝国际有限公司

一、企业发展概况

二、营销网络分布

三、经营状况分析

四、竞争优势分析

五、未来发展战略

六、企业最新动态

第三部分 行业前景展望

第十三章 2015-2020年户外家具行业发展前景展望及趋势预测

第一节 2015-2020年中国户外家具行业发展趋势分析

一、2014-2015年中国户外家具行业发展趋势总结

二、2015-2020年中国户外家具行业发展趋势分析

1、户外家具色彩强烈化

2、户外家具多功能组合化

3、户外家具形状轻薄化

第二节 2015-2020年中国户外家具行业发展前景预测

一、2015-2020年中国户外家具行业供给预测

1、2015-2020年户外家具行业产能预测

2、2015-2020年户外家具行业产量预测

3、2015-2020年户外家具行业产值预测

二、2015-2020年中国户外家具行业需求预测

1、2015-2020年户外家具行业销量预测

2、2015-2020年户外家具行业收入预测

三、2015-2020年中国户外家具行业进出口市场预测

1、2015-2020年户外家具行业进口市场预测

2、2015-2020年户外家具行业出口市场预测

四、2015-2020年中国家具市场供需趋势预测

第四部分 发展战略研究

第十四章 中国户外家具行业投资机会与风险分析

第一节 影响中国户外家具行业发展的主要因素分析

一、户外家具行业发展的盈利因素分析

1、政策环境良好支持家具市场发展

2、人均收入提升刺激家具消费

3、城镇化的推动作用

二、户外家具行业发展的挑战

三、户外家具行业发展的机遇

第二节 中国户外家具行业投资状况分析

一、户外家具行业投资现状

二、户外家具行业投资结构

第三节 2015-2020年中国户外家具行业投资机会分析

一、户外家具行业投资前景

二、户外家具行业投资热点

三、户外家具行业投资区域

第四节 中国户外家具行业投资风险及控制策略分析

一、政策调控风险及控制策略

二、市场竞争风险及控制策略

三、经营管理风险及控制策略

四、财务运营风险及控制策略

五、技术创新风险及控制策略

六、设计人才短缺风险及控制策略

第十五章 中国户外家具行业投资战略研究

第一节 中国户外家具行业发展战略研究

一、企业信息化战略

二、业务组合战略

三、区域战略规划

四、营销品牌战略

五、产品技术战略

第二节 对中国户外家具行业品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、户外家具行业实施品牌战略的意义

三、户外家具行业品牌战略的现状分析

四、户外家具行业企业的战略管理策略

第三节 中国户外家具行业投资战略研究

一、户外家具行业投资战略

二、户外家具细分行业投资战略

第四节 三胜研究结论与建议

一、三胜研究结论

二、三胜研究建议
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